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[ Nombre del emprendimiento: “Geek Welt” (Mundo Geek) ]
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[ Integrantes del equipo 1

N° Apellidos y nombres DNI Carrera Sede

1 Ramirez Santillan Sheyla 71799232 Adm. Negocios Huancayo
Internacionales

2 Reyes Rojas Rosbel 73118698 Ing Empresarial | Huancayo
3 Rever Mendoza Shereider 62934362 Ing Minas Huancayo
4 Valenzuela Inga Albert 73449915 Ing Civil Huancayo
5 Valencia Nizama Jenifer 70020666 Adm. Finanzas Huancayo

[Asesor:
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[ Identificacion del problema 1
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Desatencion a un nicho de personas con gustos alternativos o "distintos". a qué nos referimos a gustos
alternativos a toda persona que se asocia con su aficion por el cine.

Es asi que nace “Geet Welt” por la Falta de negocios que brinden productos geek o "alternativos” en la
localidad.
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[ Caracteristicas creativas e innovadoras }
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e Organizacion de eventos
® productos personalizados
e productos por temporadas
® atencion de manera virtual
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Lean canvas

Problema

-Dezatencidn a un nicho de
personas con gustos
alternativos o “distintos".

-Falta de negocios que brinden
productos geek o "alternativas”
en lalocalidad.

|Sc||uci:f|r"|

Brindar productos novedosos con
tematicas de animes

Crear regalos personalizados con
tematicas.

Metricas

- Clientes Nuewas

- Clientes recurrentes
- Cantidad de ventas

Propuesta de *ufagr
EE

Espacio de confort
-Asistencia
-Didacta

-Merchandising
E= un espacio confortable
de recreacion alternativa

donde la gente disfrutar
us gustos particulares
mediante talleres,
charlas, juegos vy venta
de productos.

Ventajas

-Trato Eficaz

-Servicio gue aliente a suscribirse
-Publicidad Invasiva

-Facilidad de habla y escucha
-Adaptarse a situaciones
problematicas.

-Aperturar comunidades
-Atencion Online

Canales

-Pagina Web

-Redes sociales (TikTok, Facebook,
Instagram, WhatsApp)

-Lecal Fisico

-Telefono

-Mail

24

'ISEgmentcn de Clientes

Edad: 15 2 34 afios de Edad
Geografico: Huancayo - Urbano
Coanductual:

Perzonas con gustos alternativos.
Aficionados y emativos a sus

hobbuys=

49255 Identificados

aga

Estructura de Costos

Mantenimiento del sistema: Actualizacion

Marketing
Sueldos

Hozting v dominia

Senvicios basicos[Servicio de agua v luz)

Semicio de Internet

Infraestruturalmuebles u decaracion)

Arrendamisnto

‘iFIujcn de Ingresos

Venta de Productos
Venta de comida rapida
Servicios
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Business model canvas

Alianzas Clave

-Megocios del mizmao rubra
[PCSoft Salutions. Tiendas
similarez]

-Instituciones Pedagogicas
[Colegios: Santalzabel,
Bzuncidn, Highschoal, Zarate,
Ingenieria, Claretiana,
Salesiana, ICPMA.
Universidades : UC, UTP)
-Municipalidad Provincial de
Huancayo

-Distribuidares [JuH, Milbecta -
Tacna, Limal

-Personas especializadaz en

|Actividadea Clave

Actividad constante en medios
digitales

Actividades tematicas vy talleres
Inauguracion [ publicidad invasiva y
alto impacto)

Acondicionamiento del local
Atencion efectiva

Propuesta de 'u'aEr

Espacio de confort
-Asistencia
-Didacta
-Merchandising

E= un espacio confortable
de recreacion alternativa

Recursos Clave

Capital humana: personal de
atencidn, equipo de marketing
Recursos virtuales: Saoftw are de
gestion, redes sociales, CRM

determinadas tématicas Recurzos intelectuales: Dominic en |I'IS-1:E§FE- n_-" WhatsApp)

-Comunidades [Club Harry el campa. -Local Fisico

Patter, Llub de Juegos de Mesa, | pecyrsas fisicos: Local, Decoracidn -Telefono

Juegos TCG) DiocDocice o - idedos -Mail

Estructura de Costos ﬂFluju de Ingresos =8

donde |la gente disfrutar
s sustos particulares
mediante talleres,
charlas, juegos vy venta
de productos.

Relacion con el Cliente
-Trato Eficaz

-Serviciogue aliente a suscribirse
-Publicidad Invaziva

-Facilidad de habla y escucha
-Adaptarze a situaciones
problematicas.

-Aperturar comunidades
-Atencion Online

'ISEgmentU de Clientes

Edad: 15 2 34 afios de Edad
Geografico: Huancawa - LUrbano
Conductual:

Aficionados v emativos 2 sus
haobbus

Canales

-Pagina Web
-Redes sociales (TikTok, Facebook,

49255 Identificados

Perzonas con gustos alternativos.

&4

Mantenimiento del sistema: Actualizacion

Marketing
Sueldos

Hosting v dominia

Sericiozs basicoz[Servicio de agua v luz]

Servicio de Internst

Infraestruturalmuebles v decoracion)

Hrrendamiento

“enta de Productos
Venta de comida rapida
Sermvicios
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Galeria de imagenes del prototipo

"GEEK WELT"
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Growth Center - Emprendimiento
Av. San Carlos 1980 - Huancayo
Teléfono: 064 - 481430 Anexo 7720
Conti-emprende@continental.edu.pe



