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MOdelo de negocio de Iq prOPUGSfCI:de Iniciativa Empresarial

Socios claves Actividades Propuesta de Relacién con Segmento de
o OFERCAJA claves valor los clientes clientes
e COOPERATIVA e Produccion de los | Los chocolates estan | Sorprender y satisfacer
chocolates organicos | hechos a base de cacao | a nuestros clientes con =) .
AGRARIA con frutos secos | organico al 70%, | nuestro producto. .u:i:/aersitarios Joveggi
CAFETALERA deshidratados acompafiado de un | Realizar promociones edades de 16 a 30
PANGOA Ltda e Innovacion en las | relleno a base de frutos | via online en fechas afios de la provincia
L formas de los | secos y deshidratados, | especiales. de Huancayo
e Banco Continental chocolates. esta combinacion es

o papel de aluminio.
o Cajas de carton
Folcote.

ePara todo el publico

e Posicionamiento  de | perfecta ya que en general
nuestra marca en la | proporciona nutrientes,
provincia de Huancayo | vitaminas y muchos

beneficios para la salud.
Recursos Canales
claves Difusién  por  redes

e Pasta de cacao al sociales (facebook,
70% instagram, whatsapp).

« Frutos Secos y Se contara con una
deshidratados pagina web propia de la
selectos. empresa.

o Moldes para los
chocolates.

o Congeladora

o Utensilios de
reposteria.

Costos

e costes de publicidad.
e costos de servicios publicos.

e costos del personal

Fuentes de ingreso

« Venta de chocolates organicos con frutos secos.
« Pagos en efectivo
e Puntos de venta
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Descripcion de la idea de negocio:

4 R

El problema que se identific6 en los estudiantes universitarios es el consumo de

productos transgénicos o de insumos artificiales, por lo que se ha planteado la
produccion de chocolates organicos con frutos secos que incentivan a mejorar, una
produccién del cacao de un modo organico y libre de agroquimicos, asi como también
repercute positivamente en la salud de nuestros estudiantes.

Segun Gustavo de Lama (2017), manifestd6 que el mercado peruano de chocolates en
general asciende a 8,600 toneladas al afo, del cual 15% corresponde a chocolates de

alto contenido de cacao y el resto a chocolates con menor contenido de cacao.

. /
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Descripcion del impacto social positivo:

/ El impacto social positivo que nuestra empresa de produccién de chocolates \

organicos con frutos secos abordara el siguiente objetivo de acuerdo a la “La

Agenda de Desarrollo 2030” del Organismo de las Naciones Unidas (2015).

“‘Fomentar la produccién y consumo responsable” (ONU, 2015). Nuestra empresa
promovera la promocién de una agricultura organica del cacao, reduciendo costes
economicos ambientales, aumentando nuestra competitividad en el mercado, cuyo
objetivo del consumo y la produccién sostenible es hacer mas y mejores cosas con

menos recursos reduciendo la contaminacion, con la cooperacion entre los

participantes de la cadena de suministro, desde el productor hasta el consumidor

\F >
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Caracteristicas creativas e innovadoras
de la idea

El relleno tradicional (pecanas, almendras, nuez, mani) por
un manjar hecho a base de eucalipto.

| SUSTITUIR

ma del producto.

|
| COMBINAR |
|

| MODIFICAR

El componente principal que es el chocolate: mezclarlo con
leche de lizana y rociarlo con chia.

[ El modelo del Envase (caja) con la for ]

El concepto que tienen los consumidores sobre el
chocolate.

| ELIMINAR |
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Segmentacion de mercado

a  Geografica:

Provincia de Huancayo que comprende 503,136 habitantes segun datos del Instituto Nacional de

Estadistica e Informatica (INEI, 2017)

@  Demografica:

Jovenes de la provincia de Huancayo, con edades entre 16 a 30 afios en un 64.9% que resultan 326,535
personas.(INEI, 2017)

[  Psicografica:

Gracias a la fuente Arellano marketing logramos saber el numero de jovenes entre 16 a 30 afos que se

encuentran en nivel socioecondmico de clase media, en un 33% que resultan 107,757 personas.
| Conductual:

Gracias a la fuente Diario Gestidn logramos saber el consumo de chocolates en los jovenes en un 54%

que resultan 58,189 personas.

Fuentes de

) . INEI
iInformacion
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Ficha técnica estadistica

Universo poblacional

Ambito geogrdfico
Método de muestreo
Tamano muestral
Perfil del encuestado
Nivel de confianza
Error de muestreo

Fecha

58189
Provincia de Huancayo
Aleatorio simple

382 encuestas

Jovenes universitarios entre 16 a 30 anos ,
gue consumen chocolates

95%
5%

30/06/20
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Resultados de la encuesta

[ Intencion de compra ] [ Frecuencia de compra ]

¢Usted adquirira chocolates EL BUEN / ¢Con qué frecuencia consume chocolate \
SABOR de frutos secos? y/o golosinas?

Recuento
Recuento

| - o

0 | j

&

| 4

3 2

| ‘ o
0

\ | ¢Usted adquiriria chocolates EL BUEN SABOR de frutos secos? \
\

Interpretacion: Un 2% lo consume
diariaomente , el 36% lo consume
interdiario, el 90% semanal y el 100%
mensualmente. Y,

Interpretacién: El  52% de los
encuestados dieron como respuesta
que adquirian el chocolate.
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Resultados de la encuesta

[ Volumen de compra ]

¢ Cuanto es su consumo habitual de
chocolates y/o golosinas?

7
14%

[ Caracteristicas del producto ]

/ En caso de los chocolates con \
relleno, ; Que relleno preferiria?

Recuento

/

Interpretacion: Un 14% de
encuestados su consumo habitual
es de 1 ves, el 52 % lo consume 2
veces , el 88% 3 vecesy el 12%

Manjor Golosinos Frutos secos y Ouros
deshick alados

Interpretacion: El 28% opto por el
manjar , el 12% de golosinas , el el
58% de frutos secos y el 2% oftro
tipo de dulce.
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Identificacion de los mercados y la

Mercado potencial

58,189 personas
gue necesitan el
producto.

demanda

Mercados

Mercado disponible

58,189 personas x
52% que si estarian
dispuestos a adquirir
nuestro producto,
con un resultado de
30,258 personas.

Mercado objetivo

Demanda

Formula de la demanda: Mercado
objetivo * frecuencia de compra
anualizada * volumen de compra

30,258 personas x
0.9% de capacidad
productiva (80 cajas
de chocolate al
afo), con un
resultado de 273

personas.

Q= 32,760
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ProyeCCIOn de IOS |ngresos de Iniciativa Empresarial

items U.M. Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afio 4 Afo 5
Tasa de % 0.2 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2%
crecimiento :
Mercado potencial N° 58189 58,189 58,306 58,423 58,540 58,658
Mercado . 30,258 30,319 30.380 30,441 30,502
disponible(??) N*30258
xggcado objetivo N° 273 273 274 275 276 277
Frecuencia de N° de veces 60 60 60 60 60
compra 60
Volumen de I 2 2 2 2 2
productos

compra 5

N° de 32.760 32,880 33,000 32,120 33,240
Demanda productos

32.270
Precio unitario S/3.00 3.00 3.20 3.20 3.20 3.20
S S/ 98,280.00 105,216.00 105.600.00 105.984.00 106.368.00

° 98,280.00

Fuente de informacion de la tasa de crecimiento: INEl Censo 2017
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DESCRIPCION DE LA EMPRESA:

0.

Somos una empresa dedicada a la produccién de
chocolates orgéanicos con frutos secos, que busca ser

reconocida entre las mejores marcas en la provincia de

Huancayo.

COMPANY DESCRIPTION:
We are a company dedicated to the production of

A

Contacto:

organic chocolates with nuts, which seeks to be

recognized among the best brands in the province

Celular: 999445544 — 939262814
E-mail: elbuensabor@gmai.com
Direccidn: Jr. Alejandro Deustua
N° 820 El Tambo —Huancayo

of Huancavo.

“
Yy
S
N

DESCRIPCION DEL PRODUCTO: v 9 )

Chocolate a base de cacao al 70%, con relleno
de frutos secos y deshidratados (pasas,

pecanas, higos, pasas).

PRODUCT DESCRIPTION:

70% cocoa-based chocolate, filled with
dried and dehydrated fruits (raisins,
pecans, figs, raisins).

g ™ Q) A= =

Envase Caja de cartdn Foldcote INFORMACION NUTRICIONAL
Peso neto 62 gramos -4 %| DETERMINACION VALOR
d 6 unidades de chocolates %{n‘ Calorias/Energia 91 Kcal
Contanido envueltos con papel aluminio f}'," Sodio 1%
Conservacién: Conservar en un lugar limpio, 2| Zinc 2%
fresco y seco a una temperatura }"f’:" Yodo 2%
ideal menor a 20°C A ‘ ‘4| Proteinas 3%
p‘::f:sr:':;: Antes de la fecha indicada |{ Eha?::: 12:’2
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CHOCOLATES ORGANICOS “EL BUEN

SABOR”
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Tipo de empresa

Clasificacion Descripcion
Segun la constitucion legal Persona natural
Segun el tamarno Micro Empresa
Segun la actividad Sector Secundario: Produccion
Segun el origen del capital Privada

Aspecto legal Descripcion

Tipo de empresa (natural o juridica) Natural
Tipo de sociedad (EIRL, SRL, SAC) SAC
Régimen tributario (NRUS, RER) Ffi%?;’:f:ﬁ’:gjnf:'




XXIlI Feria Virtual de Planes
de Iniciativa Empresarial

Organigrama de la empresa
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ADMINISTRATIVO

JEFE
CONTABLE

JEFE . JEFE JEFE

DE MARKETIN | o€ propuccion @ DE VENTAS A
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Inversion inicial
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Endulza tu dia con "El Buen Sabor"



Centro de
Emprendimiento
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Centro de Emprendimiento Continental
Av. San Carlos 1980 - Huancayo
Teléfono: 064 — 481430 Anexo 7720
Conti-emprende@continental.edu.pe




