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Equipo de trabagjo:
« CANCHAN PARIONA KATERINE | Contabilidad
« MESCCO AGUIRRE, BRAMDON | Medicina Humana

* QUINTO HUARCAYA, MOLY | Derecho
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Definicion del problemo

« Muchos son los tactores.
economicos, sociales y politicos,
principalmente, por falta de una
educacion creadorq, basada en

a cultura propia.

 Dada la realidad multicultural en
a gue nos encontramos, la
formacion de los ciudadanos
tendria que englobar el desarrollo
de valores democraticos con vista
a la consecucion de un cambio
social igualitario, y por ello
precisamente cada uno de los
componentes del modelo de
formacion que veremos con mas
detalle en |los proximos apartados
esta atravesado por el hecho
multicultural.(DIVERSIDAD
CULTURAL Y ACCESO A LA
I(%%R)MACION — ESTELA MORALES

« Entonces nos preguntamos sComo
podemos fomentar la identidad
cultural con las artfesaniase
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/ SOLUCION

 Productos

personalizados.

 La utilidad que esto
brindard en casa y

KAWSAY

identidad cultural”

/PROPU ESTA DE VALOR\

/VENTAJA COMPETITIVA\

Facilidad al
adaquirirlo.

Precios accesibles.

para

“Artesanias diversas para reforzar la

/ SEGMENTO \

. . , : * Innovacion de
« Falta de identidad mas que esto es el Brindar productos oroductos
cultural. |mpoc’rck>].une., ’renc(jjrol |r1|p0\frodoreJri: que IQS . Productos de Nuestro segmento es
una hisforia e clientes ufilicen mas calidad. general, ya que no
 Que las personas se surgimiento de esta en su dia a dia y que fiene ningun
estdn olvidando de |\ y los pr.oduc’ros serdn /| estos | sean K / impedimento oara
la cultura cultural personalizados  para

que cualquier persona

de origen. / \ cada cliente y que de g | duct
METRICAS CLAVE esta manera  se CANALES acceda dl progucto,
Buscando enriquecer
. + Compradores pueda  reforzar  la a  sus clien’rgs a
« Peruanos que lidian mes. identidad cultural. . Facebook identidad cultural
en el exterior con su . Cantidad de ventas . Twitter '
identidad mensuales. + Tiendas Online
« Uso de materiales e YouTube
para elaborar las .« Whatsapp
artesanias.
/ : ESTRUCTURA DE COSTOS \ / ESTRUCTURA DE INGRESOS \
« Marketing
« Alqguiler de locdadl ]
. Servicios (luz, agua, teléfono, internet) * Con el numero de ventas.
- Materiales con los cuales se realizardn las artesanios. * Lapublicidad de boca a boca.
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Story board del prototipo

(KAWSAY) Artesanias diversas para
reforzar la identidad cultural
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KAWSAY

“Artesanias diversas para reforzar la
identidad cultural”

Nuestro producto, juego
de utensilios(como
primer producto, nNos
enfocaremos en este
articulo para ninos), yo
gque en esa etapa de
vida prevalece mads las
COSas gue se le ensena a
uno de esta manera se
ayudard a fortalecer lo
idenfidad nacional.
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