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Descripcion de la idea de negocio:

@ N

El problema que se identificd que desde hace mucho los lugares
de recreacion y turismo estdn construidos con concreto, ente
ajeno a la naturaleza (UNWTQO, 2018),por lo que se ha planteado la
construccion de estructuras de bambu que permita una mejor
inferaccion con la naturaleza.

Las construcciones de la estructura tfendradn una medida de
acuerdo con lo gque solicite en interesado, las minimas dimensiones
del bungaldws serd de 5.50m*9m.

SegUN(MINCETUR, 2018), el turismo aumento en un 5.8% en turismo
en el cual el destino era Junin, el promedio de estadia es de 6 dias

Cmo mMinimo, /
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Descripcion del impacto social positivo:

4 N

El bambu es un recurso natural y ecoldgico con un sinfin de
aplicaciones. Ya en la anfigua civilizacion oriental se le daba uso
en muchos aspectos de la vida diaria. Incluso puede afirmarse
que, de un modo u ofro, el bambuU formaba parte de la vida vy la
cultura del pueblo asidtico. Y sigue haciéndolo, en forma de
suministro de materiales de construccion, la musica, la calefaccion,
la ropa o el mobiliario y la alimentacion.

. /
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Caracteristicas creativas e innovadoras
de la idea

SUSTITUIR

\.

se sustituyd el concreto por el bambU como materia
prima de la estructura.

- COMBINAR

Vs

: se combind al bambu con barro para el paneteo de
| las paredes.

Vs

ADAPTAR

" MODIFICAR

Ve

PERMUTAR

ELIMINAR

J/

[ se adaptd un terreno de 200 m2 con drea de secado y

construccion de perfiles de columna y vigas.

se modifico la unidon de bambu con sus perfiles con
clavos hechos de bambu.

|
|

el bambu se usard como ente ecoamigable y serd
sustentable

\.

se elimind en 90 % el uso de concreto con materia prima.

| REORDENAR

el proceso de produccion serd mds tecnificada.
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Segmentacion de mercado

i SECTOR
CRITERI HABITA PEA por Habitan INTERES % UNIVERS

(03 NTES  distritos tes PEA WU[::YNN FEMENI ADO) o
NO

‘m’ékl 21096 | 52.70% | 15309 | 13899 | 90.79% | 1410 | 9.21% [13752| 89.83% | 6421 | 46.69% | 7331 | 5331%| 20 267'67 75

LUSSUl 00055 | 65.69% | 14965 | 14965 [10000%| o | 000% |13521| 9035% | 6193 | 4580% | 7328 | 5420% | 15 207'00

AYO
'NGOEN' 2376 | 32.34% | 1799 0 0.00% | 1799 |100.00% | 1527 | 84.88% 668 | 4374% | 859 | 56.26% | 40 53%33

p N\
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La ficha técnica estadistica

VTN o Telo) [eTedTe i (o1l » Sapallanga/ Pilcomayo /Ingenio 75

NS Nt e 2o lil=l- B * Cenftros turisticos y de recreacion
WU TYe N SR BTIEY [Sl » Muestreo Probabilistico

Tamano muestral * /5
Perfil del encuestado EKRINISRNLTCPI0NES

Nivel de confianza [ERERA

Error de muestreo * 5%

Fecha * 09/set/2019
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Resultados de la encuesta

[ Intencidon de compra ] [ Frecuencia de compra ]

'/SILE OFRECIERAN UN AMBIENTE A B@ é{STAR'A DISPUESTO A PAGAR POR\

¢

g ?
DEL BAMBU , USTED LO COMPRARIA? NBICHO PRODUCTO?
A VECES; PARAGARIA;
26.1% SI; 69.6% 13.04%

NO:; 4.35% SI PAGARIA;
N NS )

[In’rerpre’rccién: DE LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA SE } {n’rerpre’roc'én: DE LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA SE}

APRECIA QUE EL 69.6 % DE LOS ENCUESTADOS TIENE UNA APRECIA QUE EL 91.30 % DE LOS ENCUESTADOS
INTENCION DE COMPRA COMPRARIAN CON FRECUENCIA.
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Identificacion de los mercados y la
demanda

Mercado potencial

El mercado potencial
se encontré antes de
la encuestay es 75. el
producto estd dirigido
a todo un publico en
general gracia ala
base de datos de INEI-
2018

Mercados

Mercado disponible

El mercado disponible
es de 71del publico en
general el cual tiene
la intenciéon de
comprar el producto,
y la mayoria de este
mercado se desarrolla
en el sector turismo.

Mercado objetivo

Demanda

Formula de la demanda: Mercado

objetivo * frecuencia de compra
anualizada * volumen de compra

Mi mercado objetivo
es 63 empresas
turisticas que desean
cambiar su modo de
expresar el contacto
con la naturaleza.

Q=63
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Proyeccion de los ingresos

Tasa de crecimiento
Mercado potencial 75

Mercado disponible /1

Mercado objetivo 63

1

Volumen |
Demanda 63
Precio unitario 15000
Ingresos 94500

1%
76
72

64

1

|
64
15000
96000

Fuente de informacidon de la tasa de crecimiento: Inei 2007

1%
77
/3

65

1

1
65
15000
97500

XXII Feria Virtual de Planes
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1%
/8
74

66

1

1
66
15000
99000

]l 2 | 3 | 4 | 5

1%
/9
75

67

1

1
67
15000
100500
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“PIENSA VERDE ,ACTUA VERDE”
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