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Descripcion de la idea de negocio:

ﬁestro producto Mishky Chock busca ofrecer a nuestro segmerﬁ
de clientes distintas formas de consumir el chocolate y este a su

vez dandole un valor agrégalo nutricional y saludable. Nace como
respuesta a una necesidad social, al no existir un producto
accesible y nutritivo.

El enfoque principal de nuestro producto sera el chocolate a base
de cacao y hierro heminico, también contard con una seleccion
de variedades y presentaciones.

La ventaja competitiva del negocio de la empresa es:
INNOVACION. - Ser originales y creativos en el frabajo. La
innovacion en el sabor, elegante y exético, asi como Ila
presentacion del producto serdn las bases de su éxito. Tanto en el

servicio, se ofrecera al publico, nuevas formas de consumir el
chocolate, con especial énfasis en la nutricion saludable.
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Descripcion del impacto social positivo:

4 N

El impacto en la salud que causa la anemia nos involucra a sumar
esfuerzos en la misma linea del Plan Multisectorial de Lucha Contra
la Anemia. Este documento fue aprobado mediante el Decreto
Supremo No 068-2018-PCM. A través de este Decreto Supremo,
suscrito por 15 ministerios, se declara de prioridad nacional a la

lucha contra la anemia.
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Caracteristicas creativas e innovadoras
de la idea , \

S UST'T J | R El hierro procesado con hierro heminico

4 N\

Combinar el cacao con hierro heminico con frutos secos y para

C O M Bl \l A R las personas diabéticas con el endulzante “stevia”.

J \_ J
e A
( Mediante alianzas estratégicas con el estado y entidades
ADA PTAR publicas y privadas.
J \_ J
e N
( Busca innovar en el diseno del producto para que sea mejor
M O DI F I CA R captado por nuestros clientes potenciales.
y, \_ J

J

( Mediante campanas publicitarias didacticas iInformando sobre

P E R M U TA R el valor nutricional que brinda nuestro producto para combatir la

J _anemia y prevenir otras enfermedades

E I_l I\/\l N A R : ag&g&i)ﬁmo de nuestros clientes de que el hierro heminico tiene )

R EO R D E N A R ( Hierro hemenico procesado a un hierro heminico natural.
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Segmentacion de mercado

GEOGRAFICO: Distrito de Huancayo, provincia de Huancayo ,
region Junin.

DEMOGRAFICO: Para nifios de 1 a 10 afos de edad con
problemas de deficiencia de hierro.

PSICOGRAFICA: Nifios de los niveles socioecondmicos By C.

CONDUCTUAL: Ninos con rechazo a alimentos que contengan
hierro, necesarios para prevenir la anemia.

informacion -de-la-industria-de-alimentos-y-bebidas/

( Fuentes de J { https://prezi.com/ymzubonygezb/segmentacion ]



https://prezi.com/ymzubonygez5/segmentacion-de-la-industria-de-alimentos-y-bebidas/
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La ficha técnica estadistica
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Tamano muestral * 180

Nivel de confianza EARZ
Error de muestreo * 5%
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LR EIERTATES (o [o [ * Personas con un estilo de vida progresistas



= Universidad XXII Feria Virtual de Planes
Continental de Iniciativa Empresarial

Resultados de la encuesta

[ Intencidon de compra ] [ Frecuencia de compra ]
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Interpretacion: El 84%  de los Interpretacién: La frecuencia de
encuestados tfienen esa iniciativa compra es 1 vez/semana ya
o infencidn de comprar nuestro que el la mayoria de personas
producto. esta dispuesto a comprar.




Universidad
= Continental

XXII Feria Virtual de Planes
de Iniciativa Empresarial

Resultados de la encuesta

[ Volumen de compra ]

B )

Interpretacion: La mayoria de
nuestros futuros clientes si

compraria nuestro producto de

[ Caracteristicas del producto ]

/ Caracteristicas del produch

N %

(nterpretacién: Las  personas
encuestadas si saben que es lo
que les vamos a ofrecer y que

beneficios obtendrdn luego de
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Identificacion de los mercados y la
demanda

Mercado potencial

: Es el conjunto de
consumidores que
podrian necesitar el
bien o servicio que es
materia del producto.

Mercad

Mercado disponible

oS

Es una parte del
mercado potencial y
estd formado por el
conjunto de
consumidores que
fienen la necesidad
de comprar el bien o
servicio que ofrece el
proyecto

Mercado objetivo

Demanda

Formula de la demanda: Mercado

objetivo * frecuencia de compra
anualizada * volumen de compra

Es una parte del
mercado disponible
que se fija como meta
a ser alcanzada por el
proyecto.

Q=(4800*1*5)
Q= 24000
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Proyeccion de los ingresos

ftems | Aol | Afio2 | Afo3 | Afod | Afo5 _
4% 4% 4%

Tasa de 4%
crecimiento
Mercado 306483 318742 331492 344752 358542
potencial
Mercado 257445 267743 218130 226855 235930
disponible
Mercado 59212 61580 64043 66605 69269
objetivo
Frecuencia de 4 4 4 4 4
compra
Volumen de 3 3 3 3 3
compra
Demanda 2400 2496 2596 2700 2808

o S/0.70 S/0.70 S/0.70 S/0.70 S/0.70
Precio unitario

S/41448 S/43106 S/44830 S/46623 S/48488

Ingresos totales

Fuente de informacion de la tasa de crecimiento: https://prezi.com/ymzubonygez5/segmentacion-de-la-industria-de-alimentos-y-bebidas/
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Ficha Técnica Materiales

Olla de barro mania
Tabla de picar

Disefio del producto
Cuchillo

Nombre de la empresa: Mishky Chock

Cucharas de medida
Espdtulas

Pinceles

Palillos

Papeles estafio y encerado
Fundas para empaques

Esencias para chocolateria

¢ / /} //1':///{’/ (]/{(( /‘l/‘ Absorcion del hierro heminico

Absorcién de “hierro hem” en alimentos de origen animal

RAZON DE SER: Los clientes [ meEr |

Porcaresie ()
o) e #m) dmstmroen de e e ) o
e’ LSS

89 250% 22

Materia prima
Higados deshidratados 86  250% 22
34 250% 0.8
- 26 250% 06
20 250% 05
20 25.0% 0.5

16 250% 04

* 805 21 comaeados equiaian 0 30 gramos

Fuseto: Eboraziba CENAN

Densidad

Valor agregado del hierro heminico
proveniente de las reses

Hierro Heminico

Moldes en tipos de mecanicos

Agua b :

g Chocolate fortificado con hierro
Insumos i
eSS Observacion
Conservantes X X

Tiene que ser envuelto con cuidado

Saborizantes conservando la forma del molde.
Edulcorantes El relieve debe ser bajo para disminuir

demasiado el volumen del chocolate.
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Mishky Chock
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Olvidate de la anemia, asi como ella te olvido,
consume Mishky Chock
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