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“GOMI-ENERGY”
Gomitas Energizantes

Definicion del problema

Segun la revista Cientifica de la Escuela
Universitaria de las Ciencias de |la Salud,
existe un alto indice de estudiantes
universitarios gue consumen estimulantes
como cafeé y/o bebidas energizantes, entre
ofras y lo hacen conociendo de los efectos
secundarios no deseados vy sus riesgos por
consumo, porgue gustan del efecto y/o
porgue tfienen una forma accesible de
mantenerse mas tiempo despierto y/o
activos.

Y no solo eso, fambién se indica que el 80%
de peruanos sufren de cambios frecuentes
de Animo, insomnio y ofras sifuaciones
extremas asociadas al estrés y cansancio.

Entonces nos preguntamos sComo podemaos
reducir el cansancio sin perjudicar su salud y
gue a suU vez sea econdomica?
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/" PROBLEMA

-Alfo indice de jovenes
universitarios que
consumen estimulantes
energéticos (Revista de
Ciencias de la salud-
2016).

-Consumo de bebidas
energizantes para
soportar largas
jornadas laborales
(Correo-2019).
-Consumo de
abundantes calorias
que conllevan al sueno
(Centro Medico de
Hyo-2018)

-Un 80% de la
poblacion peruana
sufre de insomnio y
cambios de animo vy
sifuaciones asociadas
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/ SOLUCION \

-Hacer que los jovenes
universitarios se mantengan
activos.

-Las gomitas tienen un
energizante que puede
ayudarlos a mantenerse
activos, tienen diferentes
sabores como: fresa, ping,

al estrés (PUCP-2017).

\

uva, etc. tamanos y texturas.

Su consumo puede ser diario
o interdiario.
/" METRICAS

CLAVE

-Frecuencia de
consumo del cliente
pOor semana.
-Numero de
unidades vendidas o
a la semana.
-Trafico en la web

KRe’romo del clienfe/

“GOMI-ENERGY”
Gomitas Energizantes

-

\

PROPUESTA DE 3 %OATAPET.ITIVA
-Producto Unico.
VALOR -Producto accesible
al mercado
-Canales de
retencion
tecnologica
. 2
ZESTreSOqO ° -Diferentes sabores y
-3 Adolorido®? Kmxfuras /
-sCansadoe

Consume GOMY
ENERGY.

N/ VENTAJA )

/ CANALES \

-Redes sociales
-Tiendas cercanas
a la universidad.
-Venta por internet
-Transporte directo

o /

/

/ SEGMENTO \
DE CLIENTES

-Publico directo,
estudiantes
universitarios.

-Varones y mujeres
mayoresde 17y
menores de 27
anos.

-Personas que
trabajan y estudian.

-Estrato socio
econdmico bagjo,
medio y alto.

\

ESTRUCTURA DE COSTOS

KRecursos Humanos
Costos fijos:

-Luz

-Agud

-Diseno web
-Nutricionista
-Servicios web

Klngeniero quimico

Costos variables:
-lnsumos
-Etiquetas
-Envoltura
-Distribucion

~

/
INGRESOS

-Pagos en efectivo de ventas.
-Publicidad en ventas.
-Ventas telefonicas

\_

/

ESTRUCTURA DE

/
N
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“GOMI-ENERGY”
Gomitas Energizantes

Es de facil uso.

Solo escoges el sabor que prefieras, la
textura vy listo.

Su consumo son de cuatro gomitas
enteros, una gomita cada 45 minutos.

Actua al instante ayudando a
mantenerte activo por tiempo
imitado.
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iGRACIAS!
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