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Integrantes:

Apellidos y nombres Carrera Caédigo
01  BORJA MUCHA Emily Nain ADMINISTRACION Y RRHH 73092841
02  CAPANI QUISPE Alex Francisco INGENIERIA ELECTRICA 72552382
03  HUANCA GOMEZ David Jhipson INGENIERIA DE SISTEMAS E INFORMATICA 73117987
04  LEDESMA SAYAS Karen Hilary ADMINISTRACION Y MARKETING 75223777
05  ROJAS VILCAHUAMAN Leslie ENFERMERIA 70200414
06  TORRES CORRES Carlos William PSICOLOGIA 76670559
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Descripcion del negocio:

/Nues’rro empresa TIC TAC SOAP propone la elabordciény\

comercializacion de jabones en capsulas. Para este producto
existe un segmento de consumidores que manejan tiempos Mmuy
cortos que necesita un producto que cubra una necesidad de
impieza de piel y de fdcil transporte, ademds un producto que
contenga mayor cantidad de insumos naturales que industriales o
quimicos. Nuestro producto es un bien que permite una
adecuada higiene tanto facial como corporal y de sencillo
transporte, pues se ofrecerd al mercado de Huancayo jabones en
capsulas dirigida para personas desde los 18 hasta los 30 anos de
edad con estilos de vida bastante agitado y requieran mantenerse

Qpios en todo momento, asi tener ese insumo a su disposicion. /
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Caracteristicas Creativas e Innovadoras
Del Producto

Sustituir  los jabones en barra y liquidos por jabones
[ SUST'TU'R J {pequeﬁos en capsula. ]

Combinar esencias aromdaticas y productos naturales

[ COMB”\IAR J para la hidratacion, desintoxicacidon y exfoliacion de la

piel

Permutar a una nueva forma del jabdn para su traslado
( P ERMUTAR J [y practicidad de los jabones. ]
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Segmentacion de mercado

FICHA TECNICAE DE SEGMENTACION

FORMA DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE

Geogrdfica Personas de Provincia de 545615 62%
Huancayo

Demogrdfica Personas de 18 a 35 anos 229 150 21%
Personas del nivel
socioeconomico del nivel A, B 20 733 13%
Y C

Conductudl Personas pulcras con habitos 1573 4%
de higiene

(Fuen’res de

Aformacion J {https://proyectos.|ne|.qob.pe/web/poblamon/#



https://proyectos.inei.gob.pe/web/poblacion/
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La ficha técnica estadistica

Universo poblacional BCREY;
Ambito geogrdéfico RIeNtele e atlelalelel’e
[ (oYe X6 NIV ER (=1l * Encuesta aleatorio simple (probabilitico)

Tamano muestral * 212 personas

e Personas entre 18 anos y 35 anos de los estratos

Perfil del encuestado sociales A, By C.

Nivel de confianza ERAEYA

Error de muestreo e 5%

Fecha e 24/04/19



Universidad XXI Feria Virtual de Planes de
E Continental Iniciativa Empresarial

Resultados de la encuesta

[ Infencion de compra ] [ Frecuencia de compra ]

¢Usted compraria el Jabon en capsula de un solo uso?
Wsi
.Nlo

INTERPRETACION: DEL 100 % EL )

INTERPRI,ETACIC')N: UN 90.91% LE 60.10% UTILIZA JABONES
GUSTARIA COMPRAR EL JABON DIARIAMENTE (127 PERSONAS) Y
EN CAPSULA DE UN SOLO USO. EL 5.56% UTILIZAN ALGUNAS

\_VECES (11 PERSONAS). )
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Resultados de la encuesta

[ Volumen de compra ]

i Cuantos jabones en capsula compraria?

o
[
-
3

(INTERPRETACION: EL 51.52 % DE )
LAS PERSONAS PREFIEREN
COMPRAR 6 UNIDADES DE

[ Caracteristicas del producto ]

~ N

¢&De qué manera le gustaria comprar los jabones en capsula de un solo uso?
W Por Unidad envasado en
caja

ssssssss

aaaaaaaa

\ JABONES EN CAPSULA. )

S—

(INTERPRETACION: EL 47.98% DE )
LAS PERSONAS LES GUSTARIA
COMPRAR JABONES EN

\ CAPSULA POR UNIDAD. )
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Identificacion de los mercados y la
demanda

Mercados Demanda

Mercado botencial Férmula de la demanda: Mercado
R objetivo * frecuencia de compra

mercado potencial.

1573 HElEERD el gReiDi anualizada * volumen de compra
El Mercado potencial 1437 Mercado objetivo

esta consignado por

la segmentacion. Es el 91% de el 129 ‘

Es el 9% del mercado
disponible.

[ Q= 32,508
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Proyec:cién de los ingresos

mmmmm

Tasa de 1.12% 1.12% 1.12% 1.12% 1.12%

crecimiento

Mercado o

o N 1573 1592 1611 1630 1650

Mercado o

disponible(91%) N 1431 1449 1466 1484 1501

Mercado o

obievo(9%) N 129 130 132 134 135

Frecuencia de N° de 12 12 12 12 12

compra veces

Volumen de N° de 6 6 6 6 6

compra productos

! N°® de 9288 9360 9504 9648 9792
productos

Precio unitario S/ 3.5 3.5 3.5 3.5 3.5

Ingresos totales S/ 32,508 32,760 33,264 33.768 34,272

Fuente de informacion de la tasa de crecimiento: http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/usat/é93/1/TL Ferre Pita Analucia.pdf



http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/usat/693/1/TL_Ferre_Pita_AnaLucia.pdf
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NOMBRE COMERCIAL DEL PRODUCTO

Jabones en capsula (Tik Tak Soup)

Imagen del protofipo

Descripcion del producto

Materia
Prima 670 gr de jabdn de glicerina cristal
* Opacador blanco para jabdn
de glicerina
Desmoldante mineral para
jabones
INsSUMOos * Esencia aromdatica
» Colorante para jabén de
glicerina turquesa
Colorante azul eléctrico para
jabon de glicerina
* Vainilla
* Naranja -
* Cereza i
CUSI(ER * Lavanda
* Frutas Tropicales
Tamano [|1:5¢m de ancho x 4 cm de largo
Peso 759

Cantidad de Produccion Mensual
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“Produccion y Comercializacion de jabones en
capsula para personas con tendencias de
limpieza en la civdad de Huancayo”
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V TIC TAC
| SOAP

Adaptado a fi.
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Teléfono:064 — 481430 Anexo 7720
Conti-emprende@continental.edu.pe




