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Integrantes:
ﬂ Apellidos y nombres Carrera Cédigo
FLORES CONTRERAS VICTOR ADM. NEGOCIOS 23516405
HUGO INTERNACIONALES
2 GUTIERREZ DAVILA ESCOTT ING. MECANICA 70248669
3  PEREZ GOMEZ CAFU JHANCE ING. AMBIENTAL 72497141
4 PENA ROMERO WILMER ING. CIVIL 60265347
TINOCO TUPAYACHI SERGIO ‘
5 | uemne ING. MECANICA 72642936

(NRC: 11931 }
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Modelo de negocio:
/ \ ﬂnnovocién de \ /

AN AN

Proveedor de disenos. ' atencién
licra Conftrol de ACCEesOrios personalizada.
’ calidad. ge.pgrhvos que Asistencias a Personas de 18
Marketing. nnaan eventos a 40 afios de
Proveedor de Aprovisionamien comodidad, deportivos. edad que
22;%3?0 toy frescuray Whatsapp realizan deporte
' \Ooerociones. / Selgurl(;jaéj pc?r(:; \[eclomos / que pertenecen
- - el cuidado de la
. . . . . I t
Proveedor de /g\.c”?nc prima. ™\ integridad fisica. /Poglno Web y N\ o sector
ofros materiales. isenador. rodes sociales socioeconémic
Local. p zacié : oA Y Ben Junin
Capital de ersonalizacion .
. de accesorios Local Comercial.
Trabajo. q y
Marketing. Cporiivos.

Excelencia en Io\

N 4 A

Delivery.
\

% AN

o
/

Muebles y Enseres. Local.
Marketing.
Pagina web. RRHH.

-

<

/
4 N

Cobranza por venta mostrador.

Cobranzas por venta online.

o
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Descripcion del negocio:

ﬁproduc’ro que ofrecemos son implementos deportivos elaborados cm
materiales de fibra de carbono y licra o Spandex. los cuales permiten
amortiguar cualquier tipo de golpe y por tanto no sufran los tejidos
musculares, huesos y ligamentos de las personas, ayudara a reducir
considerablemente las lesiones o esguinces en el cuerpo de |la persona que
las usa. tfambién contara con los beneficios que les brindard pues aparte de
ser suave, comoda y amigable con el medio ambiente (su proceso no
emplea quimicos como la tela sintética) contfiene un tejido termodindmico
que no absorbe la humedad sino que la expulsa, ademds, bloquea los
rayos UV y es antimicrobiano debido a que confiene naturalmente agentes
anti bacterias, siendo perfecta para las personas que realizan actividades @
campo libre y para las actividades que generen mayor movimiento y sudor,
nuestro producto estard dirigido a personas de15-34 anos de edad que les

guste y/o realicen algun deporte, dentro de un sector socioecondémico a vy
b, en la provincia de Huancayo -Junin.
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Caracteristicas Creativas e Innovadoras
Del Producto

Sustituye los accesorios tradicionales como musleras, munequeras, ]

S UST'TU | R J [’robilleros, entre otras por accesorios que protegerdn con mayor

garantia la integridad fisica del individuo.

COM B | N AR Combinar los materiales como la fibra de carbono con la licra o
spandex dando una mayor proteccion.

[ A DA PTA R J [ Adaptar los accesorios al medio publicitario y social de forma ]

estratégica.

plantilla de los productos ya convencionales.

[ MO Dl Fl CA R J [ Modificar nuestro producto a buena calidad modificando la J

por nuestros materiales de fibra de carbono vy licra.

[ E Ll M | N A R J [ Eliminar los materiales con los que se fabrican dichos accesorios ]
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Segmentacion de mercado

m DESCRIPCION | CANTIDAD PORCENTAJE

Geografica

Demogrdfica

Conductual

Zona Urbana de
la Provincia de 545615 Personas 100%
Huancayo-Junin.

Personas entre 15-

34 anos. 166269 Personas 40.35%
Compra un

accesorio de 41568 Personas 40%
manera anual o

mas.

Fuente: INEI (2017). Perfil sociodemogrdfico de la provincia de Huancayo. (P. 21-

Fuentes de
informacion

http://diresajunin.gob.pe/diresajunin/oite/infoJunin 2010 SOCIODEMOGRAFICO

PROVINCIA HUANCAYO.PDF
Fuente: Arellano, M. (2017). Estudio nacional del consumidor peruano. Disponible
en: http://issuu.com/exportares/docs/estilos de vida de los consumidore

.

J 22). Disponible en

\

)



http://diresajunin.gob.pe/diresajunin/oite/infoJunin_2010_SOCIODEMOGRAFICO_PROVINCIA_HUANCAYO.PDF
http://issuu.com/exportares/docs/estilos_de_vida_de_los_consumidore

(= Giomicnd XX Feia Vitul de lanes d
La ficha tecnica estadistica

Universo poblacional EZESREIEeT N

Ambito geogréfico +Zona urbana de la provincia de Huancayo
[V =N Co Yo [o o =R a0 1V [=3311=Je ] *Muestreo Aleatorio simple

Tamano muestral +377 Personas

*Reside en la ciudad de Huancayo. Tiene entfre 15y 34 anos

Perfil del encuestado de clase social A y B que practican algun deporte.

Nivel de confianza BZERA
Error de muestreo 5%

Fecha +21/05/ 2019
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Resultados de la encuesta

[ Infencion de compra ] [ Frecuencia de compra ]

m 1
m = Mensual
3 W Trimestral
[ |
= Semestral
[ il

/In’rerpre’rocién: Por otro lado, el 57% de los 50\ fln’rerpre’rocién: De acuerdo a los resultados de las

varones entrevistados, adquiere ropa deportiva encuesta realizadas a un total de 100 personas (50
con una varones y 50 mujeres) se obtuvo que el 55% de las
frecuencia trimestral, siendo la cantidad promedio mujeres encuestadas adquieren accesorios deportivos

con una frecuencia frimestral y a su vez que43%

de compra mas frecuente la de 1 unidad por : !
adquiere en promedio una prenda en cada compra.

\_compra. ) \_ )
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Resultados de la encuesta

[ Volumen de compra ] [ Caracteristicas del producto ]

5% -
=] Muhequeras
m} Musleras
m1 m} Rodilleras
_— 2% m ] Coderas
m} Tobilleras
3 u} Suspensores
57% usp
m4 Licras
2%
Interpretacion: En conclusion la relacion mdas razonable S
entre la frecuencia de compra y unidades adquiridas por |merpr_eTOC|0n- En bgse a e;’ros resultados
el mercado potencial es la siguiente: Es de suma obtenidos se calculd las unidades vendidas por
relevancia, dado que nos revela que cada cliente cada tipo de producto que SPANDEX Life

Sg;r)enool en promedio adquiere 4 prendas deportivas al ofrecerd al mercado.
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Identificacion de los mercados y la
demanda

Mercado potencial

Mercados

Mercado disponibl

41568

35810

1791

_ {
Mercado objetivo

XXI Feria Virtual de Planes de
Iniciativa Empresarial

Demanda

Formula de la demanda: Mercado

objetivo * frecuencia de compra
anualizada * volumen de compra

|

¥

|

Q=1791 x4x3
Q=21492
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Proyec:cién de los ingresos

o L L aror Lroz [ aros | sios |_xo:

Tasa de 10% 10% 10% 10%

crecimiento

Mercado N© 41568 45725 50298 55328 60861

potencial

Mercado NG 35810 39391 43330 47663 52429

disponible(22)

Mercado NG 1791 1970 2167 2384 2622

objetivo (22)

Frecuencia de N° de 4 4 4 4 4

compra veces

Volumen de N° de 3 3 3 3 3

compra productos

Demanda N° de 21492 23641 26005 28606 31467
productos

Precio unitario S/ 45 45 45 45 45

Fuente de informacién de la tasa de crecimiento:  INEl y Fuente Propia.




@ - L1 U I U [
FICHA TECNICA
PRODUCTO MUSLERAS
N° ESPECIFICACION DESCRIPCION
DESCRIPCION OPERACIONES TECNICAS
MATERIAL Fibra de carbono
fusionado con licra o
spandex.
defini . 1,
EEROR Plomo, Rojo,
combinaciones.)
CON DlClONES D|SENO » Costura interior overlock
1 DEL PRODUCTO et e
La efi tad t
ETIQU ETA c%licocl:lliieaaeneelei;ferrior dela
prenda, donde se
identifigue al fabricante,
TALLAS Una vez generada la orden

de compra, confeccionara
las tallas S-M-L-



o - (1 UJe= I (]
FICHA TECNICA
PRODUCTO CODERAS
N° ESPECIFICACION DESCRIPCION
DESCRIPCION OPERACIONES TECNICAS
MATERIAL Fibra de carbono
fusionado con licra o
spandex.
A definir( N , Azul,
COLOR Plomo, Rejo.
combinaciones.)
CON DlClONES D|SENO » Costura interior overlock
das.
y) DEL PRODUCTO . Bgustodel cente,
La efi tad t
ETIQU ETA c%licocl:lliieaaeneelei;ferrior de la
prenda, donde se
identifiaue al fabricante.
TALLAS Una vez generada la orden

de compra, confeccionara
las tallas S-M-L-



L) - (1 UJe= OJKO]O o
FICHA TECNICA
PRODUCTO RODILLERAS
N° ESPECIFICACION DESCRIPCION
DESCRIPCIéN OPERACIONES TECNICAS
MATERIAL Fibra de carbono
fusionado con licra o
spandex.
COLOR A Ta
combinaciones.)
CONDICIONES | DISENO e
3 DEL PRODUCTO + A gusto del cliente. .
ETIQU ETA t%liilzliiec:l:eeleiﬂferrior de la
Prean:, donde se.
TALLAS Una vez generada la orden

de compra, confeccionara
las tallas S-M-L-
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FICHA TECNICA
PRODUCTO TOBILLERAS
N° ESPECIFICACION DESCRIPCION
DESCRIPCION OPERACIONES TECNICAS
MATERIAL Fibra de carbono
fusionado con licra o
spandex.
defini ; l,
COLOR e
combinaciones.)
CONDICIONES DlSENO « Costura interior overlock
das.
4 DEL PRODUCTO . B gusto del center
La efi tad t
ETIQU ETA c%licocl:lliieaaeneelei;ferrior dela
prenda, donde se
identifigue al fabricante,
TALLAS Una vez generada la orden

de compra, confeccionara
las tallas S-M-L-
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“ACCESORIOS PARA LA PROTECCION DE LA

INTEGRIDAD FISICA EN LOS DEPORTISTAS Y DEMAS
PERSONAS EN LA PROVINCIA DE HUANCAYO”
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DEX
LIFE

“QUERERTE NO ES SOLO CUESTION DE
SUERTE

ES EL CUIDARTE"
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e-Emprendimiento Continental
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Teléfono:064 — 481430 Anexo 7720
Conti-emprende@continental.edu.pe




