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DESCRIPCION DEL NEGOCIO

 Se producira conservas de aguaymanto en
almibar de excelente calidad contribuyendo a
mejorar la calidad de vida de los consumidores.

 Estas conservas de aguaymanto (capuli), tendréa
un sabor muy agradable y dulce con un contenido
de 450g en un envase de vidrio con una tapa
giratoria que facilitara el destapado de la conserva
gue permitira a las personas que gustan de frutos
exoticos disfrutar de sus altos contenidos
nutritivos y un sabor agradable.
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CARACTERISTICAS CREATIVAS E o
INNOVADORAS DEL PRODUCTO

4 Aspectos
Creativs e

0 vVa or combinar la forma de
envase de vidrio en dOS despacho, también se

también podemos distintos combinaria la publicidad

para saber mas sobre sus

sustituir por nuevos propiedades nutritivas.

frutos exoticos o
combinar dos
ores distini
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8. SOCIOS CLAVES 7. ACTIVIDADES CLAVES 2. PROPUESTA DE 4. RELACION CON EL 1. SEGMENTO
Proveedores de VALOR CLIENTE
aguaymanto, * LA PREPARACION DEL ‘L‘ PERSONAS D
proveedores de las PRODUCTO ES UNA CONSERVA CON RELACIONAL PERSONAL G STRNDEFERTTOS
maquinarias DIFUSION DEL ALTOS VALORES SE MANTIENE EN EL EXOTICOS
Proveedores de insumos PRODUCTO NUTRITIVOS Y SON DE TIEMPO * TODA AMA DE CASA
y otros para la Por los medios de UN FRUTO EXOTICO EN REDES SOCIALES web * PERSONAS QUE
produccion internet, tv, ENVASES DE VIDRIOS RELACION DIRECTA BUSCAN PRODUCTOS
propagandas PEQUENOS DE UNA DE BUENA CALIDAD Y
promociones, precios LLEVAR. « PRODUCTO DE BUENA NITRICIONALES
especiales CALIDAD Y ALTO VALOR * SUPERMERCADOS
* TRATO NUTRITIVO * BODEGAS
ESPECIALIZADO * DISTRIBUCION POR
« CONTACTOY PEDIDOS Y VENTAS
NEGACIACION CON ONLINE
* ESTABLECIMIENTOS EN
LOS PROVEEDORES LOS MERCANOS Y SUPER
DEL LOCAL DE PROMOCION DEL
PREPARACION PRODUCTO.
* ESTABLECOIMIENTOS EN
LOS MERCADOS Y
6. RECURSOS CLAVES SUPERMERCADOS
NUESTROS RECURSO MAS
IMPORTANTE ES EL
AHUAYMANTO
LA PREPARACION DEL
ALMIBARY LOS
CONSERVANTES.
LOS ENVASES DE VIDRIOS.
ESTOS SERAN TODOS
PRODUCTOS DE BUENA
CALIDAD
9. COSTOS 5. INGRESOS
ALQUILER Y MANTEBIMIENTO DE LOS LOCALES
COMPRA DE PRODUCTOS ) ) VENTA DE PRODUCTOS
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