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DESCRIPCION DEL NEGOCIO

 El problema que se idéntico es que el trabajo nos tiene mucho
tiempo sentados o en algunos casos realizando esfuerzo fisico; los
estudiantes de nivel superior pasan mucho tiempo estudiando o
frente a una computadora, esto trae como consecuencia muchos
problemas al momento de dormir como: insomnio, dolores de
espalda, y otros. Por lo que se ha planteado la produccion de
colchones de agua los cuales brinda beneficios como graduar la
temperatura a su gusto por medio de un termostato y podra
mantenerse fresco en el verano y tibio en el invierno, también se
adaptan perfectamente al cuerpo de la persona y ayuda a que la
columna se mantenga recto en el momento de dormir.

 El producto consta de dos camaras y cada una de ellas con una
resistencia en el interior y un termostato fuera para poder regular la
temperatura del colchdn, los bordes son de esponja que sirve como
adaptador de las camaras y asimismo este da forma al colchon.
Nuestro producto esta dirigido principalmente a jovenes de 15 a 29
anos, ya que ellos buscan la comodidad al momento del descanso,
asi como una buena calidad de vida.

www.continental.edu.pe
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CARACTERISTICAS CREATIVAS E  Baeai
INNOVADORAS DEL PRODUCTO

e SUSTITUIR: El relleno de esponja, espuma y resortes
por agua.

 ADAPTAR: La temperatura al medio ambiente.
e MODIFICAR: Las cubiertas del colchon.
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8.S0CIOS CLAVES

+ Electric Soluciones
(Proveedor de
termostato)

+ Europlast (Proveedor
de cloruro de vinilo)

+ Sedam (Proveedores
de agua)

+ Tiendas por
departamento
(Ripley, Oeschle, Saga
Falabella)

+ Tiendas La Grande.

7. ACTIVIDADES CLAVES

* Venta del producto (Planta de
fabrica, tiendas por departamento,
intermediarios)

+ Negociacion con los proveedores.

+ Promociones (Regalo de accesorio
de dormitorio por la compra del
colchén de agua)

* Campafias publicitarias para
posicionamiento del productos.

6. RECURSOS CLAVES

+ Agua
* Termostato
+ Cloruro de polivinilo

2. PROPUESTA DE
VALOR

4. RELACION CON EL CLIENTE

+ Didlogo cortés,
confiabley paciente
con el cliente.

Frio en verano,
caliente en invierno.

3. CANALES

+ Campanias en los
departamentos, donde
se muestre sus
atributos.

* Redes sociales(
Facebook, Twitter,
Instagram)

Folletos y catalogos.

* Comercialesen Tvy

1. SEGMENTO
Jovenes de 15 a 29 anos:

* Pobladores

departamentos de
Junin, Lima, Puno vy
Arequipa.

* Reciban ingresos
mayores a s/.2000.

- Afortunados y

progresistas.

9. COSTOS

£ Termostato
+ Cloruro de vinilo
+ Agua

radio.
5. INGRESOS
S/.150.00 Venta del colchdn de agua
S/.60.00 S/.2400.00
S/.20.00
Modo de pago:
i Efectivo
i Transferencia electrénica
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