COMERGCIAUZAGCION

DE AUMENTOS Y BEBIDAS
MEDIANTE ELUSO DE MAQUINAS
EXPENDEDORAS

“FAST VENDING™




DATOS DEL EQUIPD

v BASHUALDO VERA ALBERTO LUIS
Carrera Profesional: Ingenieria Civil
Codigo: 2010105365
Edad: 26 afios
DNI: 45004085
Celular: 875770300

v JOAQUIN VENTURA CARLOS
Carrera Profesional: Ingenieria Civil
Codigo: 2011108610
Edad: 21 afios
DNI: 473155085
Celular: 359952651

v TOVAR AVELLANEDA KAREN VICTORIA
Facultad: Ingenieria Industrjal
Codigo: 2012205818
Edad:19 afios
DNI: 74217553
Celular: 343182237




COMPORNENTES DE NMODELC
CAMNWVAS

PROPUESTA DEL ECYUIPO

l\'l'

SEGMENTOS DE
CLIENTES

El grupc cde clieEntes a los qQue wa dingido nuesiro plan
Cde negocio son todas las personas gue concunmen a
aspacio pUblicos abisrtos o cerradas cuyd rango de
aedad esite desde los 12 afnos en adelants. Mo es
necssano establec=sr el Nnivel adquisitiv-o de nuestros
clientes potenciales d=bhido a que los prodoectos quse
afertamos son baratos.

PROPUESTA DE
WAl OR

La principal pusesta en wvalor que proponamos 2s la
de innowvar el servicko de Yending a traves de la
implemeantacion de packs de productos v la inclusian
de nuewvas infusiones con hierbbas naturales.

CANALES DE
O STRIBUNRCHOM

El canal de distribucidon por medio del cuall
presentaremos nuestno servicio es a travss de
macuinas expendedoras Que Seran ubicadas
astrataegicamsasntse en lugares donde axista mawor
afuancia de poersonas. Se entiends gue nuestrol |
Sservicio de YWeanding es directamente con el cliesnte.

RELACIHKONES CONM
LOS CLIEMTES

Fara este punto la propussta es la de fidelizar a
nuastros clientes meadiants la afiliacion a una targeta
e compra lz2a cwual contara con descusntos
axclusivos Jquienass la obfengan. Asimismo, So
reEcomipEeansara con packs gratuitcos a guienass
Mejoren sSu Cconsumo mensualmeanise.




RECURSOS
CLAVES

Los principales recursos o activos con los qusa
cuenta nueestra empresa son las maquinas
sxpendedoras, |la publicidad a travées de volantas v
redes sociales que permite gue noestros clientes
astén pendisntes de nuestras promociones vy
descuantos.

ACTIVIDADES
CLAVES

La fabricacion de esencias en polvo de hierbas
naturales como: Inkaguiia, Yaleriana, Cedron, entre
otrnos. Asimismmo, la correcta conformacion
nutricional de packs alimenticios que No excedan un
aestimado de precio.

ALLANSAS
CLAVES

Em este cnferico = grupo considera que es Imuy
importamte formar alianzas con un proveedor da
snakcs v behidas debido a que son los principales
producios que ofrfecemos. AsSimMismo, 25 necesano
formar una alianza con la empresa encargada de
mantenimisnto ¥y pussia a punto de las maguinas
expendedoras debido a que son nuestra principal
forma de venta.

COSTOS E
INVER SION

Los principalaes costos se dan a nivel de costos da
compra de productos, logistica v manienimiento de
maquinaras vy la fabrcacion de esencias para
bebidas calientas




