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DESCRIPCION:

Principalmente se
pretende realizar la produccion y
venta de mates elaboradas a
base de infusiones naturales
como son: manzanilla, cedréony
hierba luisa . Todo ello envasado
en botellas descartables y
tetrapak’s con la finalidad de
satisfacer la necesidad de sed de
una manera natural y saludable.

Obijetivos estratégicos:

los objetivo frazados para los 3

productos son los siguientes

« Lograr un cambio en los hdabitos
de la poblacidn huancaing,
mediante campanas que
resalten los beneficios de estas
bebidas.

 Obtener productos de alta
calidad a un precio aceptable.

« Obtenerreconocimiento y
posicionamiento por ser los

rimeros en la fabricacion de
estos productos.

Mision

Sobrepasar las expec’ro’rivcﬁ
de nuestros clientes
ofreciéndoles bebidas @
base de hierbas naturales.

VISION:

Ser una empresa exitosa y
reconocida por su originalidad y
profesionalismo al producir y ofrecer
bebidas a base de infusiones
naturales acorde a la necesidad y
expectativas del cliente
convirtiéndonos asi en una
importante opcidn en el mercado
por la calidad, innovaciéon y salud.




COMPETIDORES
COMPETIDORES INDIRECTOS

DIRECTOS:
tenemos a las empresas productoras de tés

Actual mente no tenemos filtrantes, las cuales en épocas de verano,

compeﬂdores directos en el mercado suelen promocionar sus productos como una

, alternativa para preparar de manera casera
huancaino de este producto. SR
infusiones heladas.
Ejemplo:

Hornimans

COMPETIDORIES . McColiins
SUSTITUTOS:

La oportunidad de
mercado es que la

EL Agua envasada venta de bebidas frias

Jugos de infusiones en el
Gaseosas (no Peru-Huancayo no
dietética) esta siendo explotada

lo cual significa un
gran potencial
desperdiciado.




VENTAJA COMPETITIVA:

« — Sabor exquisito con
bajas calorias.

- Bebidas benéficas para la

salud.

- — Bebidas revit.alizantesoy @A RA@T E R l] ST l] @Ag
naturales de origen 100% ”N N@VA@@RAgg

natural.

« La estrategia que podriamos
utilizar , para que el consumidor
diferencie realmente de los otros

deberemos promover una nueva

categoria de bebidas saludables.

e



SEGMENTACION:

Criterios de segmentacion empleados para la determinacion del universo
Geogrdfico:

La ubicacion geogrdfica estd definida por la zona en la cual se
establecerd el Centro de produccion y venta de bebidas frias a base de
infusiones naturales, por lo tanto las zonas de estudio son:

Departamento: Junin

Provincia: Huancayo, provincia en la que se establecerd nuestra empresa.
Distritos: Tambo

Zona: Urbana. Debido a que en estos distritos se concentra la mayor parte
de la poblacion de la provincia de Huancayo.

Demogrdfico:
Géﬂero: AMmbos Determinacion de universo para estudio de mercado
Edad: 18 a 70 anos Valores resultantes

Criterio HUANCAY ELTAMBO  CHILCA
@)

Poblacion por [RRKS/ 157600 83200
distrito
Poblacion por [RRIeX 138554 72996

zona urbana




FICHA TECNICA

Universo: las personas de la ciudad de huancayo

Ambito Geogrdfico: la ciudad de Huancayo

Método de Muestreo: aleatorio simple

Tamafo Muestral: 244
Perfil del Entrevistado: persona entre las edades de 18-70 anos

Nivel de confianza: 95%
Error de Muestreo: 5%

Fecha de Trabajo de Campo:

Coordinador del Equipo de Trabagjo:



CALCULO DE LA PROYECCION DE
LA DEMANDA

Mercado potencial

Mercado
disponible

Mercado
objetivo

89.1%

10%

El mercado potencial: es el

universo obtenido
anteriormente.

El mercado disponible: Es el

89.1% que es la aceptacion
de nuestro producto, segun
las encuestas

Mercado objetivo: Es el 10%

de la participacion que se

desea obtener.



ANILISIS ECONOMICO =
FINACIERO
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Proyeccion Mensual (Tercero Aflo)
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INVERSION TOTAL

ESTRUCTURA DE LA INVERSION INICIAL

Inversiones (soles)
e e[y
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Subtotal 5/ 6,610.00
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Costos vanables
Costos y gastas fos
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VALOR D EIN T A

= Ingrese el precio de venta de la competencia (Referencial)

= 1.24 (calculo automatico)
G = |ingrese la ganancia esperada como % del precio de venta

Precio de Venta 1.40 (cdlculo automatico)

SERVICIO 3: BEBIDA DE CEDRON

PV=CTU + G

Donde:

PVC Ingrese el precio de venta de la competencia (Referencial)
CTU 1.24 (calculo automatico)

G = |ingrese la ganancia esperada como % del precio de venta




INDICADORES FINANCIEROS

COK ANUAL (%) 28.125%
COK MENSUAL (%) 2.1%
VANE 21,782

TIRE 83.65%

BENEFICIO  306,039.87
COSTO 284257.5

PR 2 anos

BIC 1.08
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