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ALUMNO CÓDIGO 

Alarcón Salas kerly 2009110414 

De la cruz Carhuallanqui Sheyla  2010209554 

Mamani Salas Madeleyne 2009102167  

Pozo Segama Consuelo 2008205395 

Raqui Perez Zulma 2009203831 

PRODUCCIÓN  
Y COMERCIALIZACIÓN  

DE  
BIOL 

 Es un abono orgánico líquido que resulta de la 

descomposición anaeróbica (sin oxígeno) de los 

residuos de los animales (guanos) y vegetales (hojas) 

que contiene nutrientes que son asimilados fácilmente 

por las plantas haciéndolas más resistentes y 

contribuyendo a su desarrollo, permite mejorar el 

vigor del cultivo ya que le permite soportar con 

mayor eficacia los ataques de plagas, enfermedades y 

los efectos adversos del clima y es utilizado 

principalmente en las plantas de follaje, papa. 

 



15/03/2012 

2 

 

MERCADO OBJETIVO 
 

Población rural de Huancayo, Jauja, 
Concepción y Chupaca (670 398 hab.) 
 

Población rural (131 959 
hab.) 
 

Personas que se dedican a 
la agricultura (57 204 hab.) 
 

Agricultores inscritos 
en DRA - Junín (Valle 
del Mantaro)(370.) 
 

MERCADO POTENCIAL 
 

MERCADO DISPONIBLE 
 

SEGMENTACIÓN 

  UNIVERSOS 

INEI,  

AGRICULTORES 

JUNIN 
CANTIDAD DE 

PERSONAS 

PROVINCIA DE 

HUANCAYO, JAUJA, 

CHUPACA Y CONCEPCIÓN     670398 

MERCADO POTENCIAL SECTORES RURALES   131959 

MERCADO DISPONIBLE MERCADO DISPONIBLE 43.35% 57204.227 

MERCADO OBJETIVO 

 

MINISTERIO DE AGRICULTURA, 

AGRICULTORES INFORMALES 

 
13566 

 



15/03/2012 

3 

PRODUCTO 

Biol orgánico Biol para el mejorar el 

follaje. 
Biol con acción 

bioestimulante. 
Biol mejorado químicamente 

para tener una acción 

plaguicida 

PRECIO S/. 17 por litro de biol. S/. 17 por litro de biol. S/. 17 por litro de biol. S/. 17 por litro de biol. 

PROMOCIÓN 

Por la compra de más de 5 

litros se ofrece un 10% de 

descuento. 

La publicidad se realizará 

por medio de panfletos, 

volantes, afiches . 

Contará con un envase y 

etiqueta llamativa. 

Por la compra de mas de 5 

litros se ofrece un 10% de 

descuento. 

La publicidad se realizará por 

medio de panfletos, volantes, 

afiches y por anuncios 

radiales. 

Contará con un envase y 

etiqueta llamativa. 

Por la compra de mas de 5 

litros se ofrece un 10% de 

descuento. 

La publicidad se realizará 

por medio de panfletos, 

volantes, afiches y por 

anuncios radiales, redes 

sociales. 

Contará con un envase y 

etiqueta llamativa. 

Por la compra de mas de 5 litros 

se ofrece un 10% de descuento. 

La publicidad se realizará por 

medio de panfletos, volantes, 

afiches y por anuncios radiales, 

redes sociales. 

Contará con un envase y etiqueta 

llamativa. 

PLAZA  
Establecimiento en 

Huancayo 
Establecimiento en Huancayo. Establecimiento en 

Huancayo. 
Establecimiento en Huancayo. 

PERIODO INTRODUCCIÓN CRECIMIENTO MADUREZ DECLINAC. 

TIEMPO Primer año 
Segundo año y mitad del 

tercero 
Mitad del tercer año y todo 

el 4to año 
Solo el quinto año 

ESTRATEGIA Diferenciación en servicio 

Diferenciación en servicio y 

darle un valor agregado a 

nuestro producto, 

capacitación para dar un uso 

óptimo al producto. 

Diferenciación en servicio y 

darle un valor agregado a 

nuestro producto con 

ofertas, convenios con 

instituciones y 

asesoramiento técnico. 

Diferenciación en servicio y darle 

un valor agregado final a nuestro 

producto. 

VENTAS  S/.          56,712   S/.             57,619   S/.             58,541   S/.             59,478  

Alarcón Salas kerly 

De la cruz 

Carhuallanqui Sheyla 
Mamani Salas Madeleyne Pozo Segama Consuelo Raqui Pérez Zulma 
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DIAGRAMA DE FLUJO: Servicio / 

Producto. 
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PUNTO DE EQUILIBRIO 

punto de equilibrio en unidades producidas 4610.4 

punto de equilibrio en unidades monetarias  S/. 78,376.37  

PUNTO DE EQUILIBRIO 
1.Cálculo del Punto de Equilibrio 
2.q=CVP-CVU 
3.Tabla y Gráfica del Punto de Equilibrio 

Unidades 

vendidas costo fijo costo variable costo total 

ingreso 

total utilidad 

610  S/.    69,015.00   S/.       1,238.61   S/. 70,253.61  

 S/.    

10,370.00  

 S/.      

59,883.61  

1610  S/.    69,015.00   S/.       3,269.11   S/. 72,284.11  

 S/.    

27,370.00  

 S/.      

44,914.11  

2610  S/.    69,015.00   S/.       5,299.61   S/. 74,314.61  

 S/.    

44,370.00  

 S/.      

29,944.61  

3610  S/.    69,015.00   S/.       7,330.11   S/. 76,345.11  

 S/.    

61,370.00  

 S/.      

14,975.11  

4610.4  S/.    69,015.00   S/.       9,361.37   S/. 78,376.37  

 S/.    

78,376.37  

 S/.                      

-    

5610  S/.    69,015.00   S/.    11,391.11   S/. 80,406.11  

 S/.    

95,370.00  

 S/.     -

14,963.90  

6610  S/.    69,015.00   S/.    13,421.61   S/. 82,436.61  

 S/.  

112,370.00  

 S/.     -

29,933.40  

7610  S/.    69,015.00   S/.    15,452.11   S/. 84,467.11  

 S/.  

129,370.00  

 S/.     -

44,902.90  

8610  S/.    69,015.00   S/.    17,482.61   S/. 86,497.61  

 S/.  

146,370.00  

 S/.     -

59,872.40  

9610  S/.    69,015.00   S/.    19,513.11   S/. 88,528.11  

 S/.  

163,370.00  

 S/.     -

74,841.90  

10610  S/.    69,015.00   S/.    21,543.61   S/. 90,558.61  

 S/.  

180,370.00  

 S/.     -

89,811.40  

 S/. 
78,376.37  

 S/. -

 S/. 20,000.00

 S/. 40,000.00

 S/. 60,000.00

 S/. 80,000.00

 S/. 100,000.00

 S/. 120,000.00

 S/. 140,000.00

 S/. 160,000.00

 S/. 180,000.00

 S/. 200,000.00

ingreso total

costo total

PERDI

PRODUCCIÓN  
Y COMERCIALIZACIÓN  

DE  
BIOL 

Mayores Informes: 

conti-emprende@continental.edu.pe 


