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DESCRIPCIÓN DEL NEGOCIO 
 Nombre del negocio      

WANKA LODGE         

                                                                           

 Breve descripción del negocio        

Creemos que nuestra propuesta es la mejor alternativa 
para unos días de descanso con propuestas culturales y 
paseos especiales que con el fin de que la persona se 
sienta relajada y cómoda. Nuestro Lodge está ubicado 
en la región Junín, donde contamos con hermosos 
recursos turísticos, abundante biodiversidad, Vestigios de 
civilizaciones pre-colombinas, obras magníficas como el 
ferrocarril central trasandino, costumbres, festividades, 
historia, danzas típicas, gente amable y la deliciosa 
gastronomía. 

 



DESCRIPCIÓN DEL NEGOCIO 
Visión 

 Ser el ejemplo para otras empresas en el sector turismo y en la conservación del 
medio ambiente mediante el desarrollo del turismo natural e impulso de 
desarrollo de las comunidades de la zona, de ésta manera nos convertiremos en 
la empresa líder en servicios turísticos en la sierra peruana, siempre manejando el 
concepto de desarrollo sostenible. 

  

Misión 

 Brindar servicios de alta calidad ofreciendo lo mejor de la sierra peruana: 
biodiversidad, gastronomía, cultura; teniendo presente los principios de 
ecoturismo de tal forma que se respete el medio ambiente y las costumbres 
ancestrales de las culturas nativas de la zona. Así mismo, brindarle el mayor 
confort con nuestras cabañas que han sido especialmente diseñadas para que 
estén en armonía con el medio ambiente. 

 
Objetivos 

 Ser el mejor Lodge en la provincia de Huancayo. 

 Promover el turismo en la ciudad de Huancayo. 

 Brindar servicios de calidad a nuestros clientes. 

 Proteger y preservar el medio ambiente. 

 Que nuestros clientes salgan satisfechos y nos recomienden. 

 



ANÁLISIS DEL MERCADO 
Mercado potencial         

 La cantidad de personas que representan el mercado potencial es 

bastante amplia, ya que es conformado por todas las personas que visitan 

o considerarían visitar Junín como destino turístico. Además, debemos 

tomar en cuenta los mismos peruanos que eligen el sur de nuestro país 

como destino prioritario para sus vacaciones.    

 



ANÁLISIS DEL MERCADO 
Mercado objetivo 

 Luego de ver el mercado potencial es importante 
centrarnos en un cierto nicho que definiremos como 
mercado objetivo por diversos motivos que veremos a 
continuación. 

 El mercado objetivo que determinamos está 
principalmente relacionado con turistas extranjeros de 
larga distancia. 

 Cuatro de cada diez turistas extranjeros prefieren 
hoteles de cuatro y cinco estrellas 

 El grupo de viaje promedio va de dos a tres personas, 
aunque existe un 15% de los extranjeros viaja en grupos 
de seis o más personas 

 La gran mayoría son solteros jóvenes sin hijos y 
solteros/casados mayores sin hijos viviendo en su hogar 

 La edad media de los turistas extranjeros es de 49 años 

 



ANÁLISIS DEL MERCADO 
Calcular y Proyectar la Cantidad Demandada para cinco periodos. Justificar 

el criterio de proyección empleado. 

Para realizar las siguientes proyecciones se usa la encuesta como fuente 

principal de estimación y es así que se obtiene una porción pequeña de el 

mercado potencial (3 %), mercado disponible (10 %) y mercado objetivo 

(15%). La suma de esas cantidades se multiplica por 600 debido a que es un 

dato importante de cantidad obtenido en la encuesta.  

 



ANÁLISIS DEL MERCADO 
Propuesta única de venta        

 En Wanka Lodge nos hemos propuesto brindar un servicio basado 

en la calidad y atención a nuestros clientes para lo cual 

destacaremos la ubicación y el material del Lodge a base de 

bambús, totora, madera y otros. 

Análisis de la competencia  

 En base a la investigación hecha se obtiene un único centro 

considerado como competitivo para nuestro proyecto está 

ubicado en el distrito de San Jeronimo de Tunan (margen izquierda 

de Huancayo) denominado “TUKI LLAJTA” 

 



ANÁLISIS DEL MERCADO 
Ventaja competitiva  

 La ventaja que obtendremos es a partir del diseño y 
construcción de nuestro lodge lo cual brindara un acogedor 
ambiente ecológico natural, se sacara ventaja también con 
los amplios circuitos deportivos en nuestras instalaciones.     

Estrategias de marketing  

 Parte de nuestra estrategia es la alianza de centros turísticos 
los cuales brindaran información de Wanka Lodge 

 Volantes de información detallada al público turista 
nacional e internacional 

 La creación de una página web 
https://www.wankalodge.com.pe 

 Charlas informativas a centros educativos, institutos , 
universidades u otros 

 Difusión radial y televisiva de nuestros servicios   

 

https://www.wankalodge.com.pe/


4.6 FLUJO DE CAJA ECONOMICO 



4.7 ANALISIS FINANCIERO 
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