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DESCRIPCION DEL NEGOCIO

o Nombre del negocio
WANKA LODGE

o Breve descripcion del negocio

Creemos que nuestra propuesta es la mejor alternativa
para unos dias de descanso con propuestas culfurales y
paseos especiales que con el fin de que la persona se
sienta relajada y comoda. Nuestro Lodge estd ubicado
en la regidon Junin, donde contamos con hermosos
recursos turisticos, abundante biodiversidad, Vestigios de
civilizaciones pre-colombinas, obras magnificas como el
ferrocarril central frasandino, costumbres, festividades,
historia, danzas tipicas, gente amable y la deliciosa
gastronomia.
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DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Vision
o Ser el ejemplo para ofras empresas en el sector turismo y en la conservacion del

medio ambiente mediante el desarrollo del turismo natural e impulso de
desarrollo de las comumdodes de la zonaq, de ésta manera nos convertiremos en

la empresa lider en servicios turisticos en la sierra peruana, siempre manejando el
concepto de desarrollo sostenible.

Mision
o Brindar servicios de alta calidad ofreciendo lo mejor de la sierra peruana:

biodiversidad, gastronomia, cultura; teniendo presente los principios de
ecoturismo de fal forma que se respete el medio ambiente y las costumbres
ancestrales de las culturas nativas de la zona. Asi mismo, brindarle el mayor

confort con nuestras cabanas que han sido especialmente disenadas para que
estén en armonia con el medio ambiente.

Objetivos

o

Ser el mejor Lodge en la provincia de Huancayo.

Promover el turismo en la ciudad de Huancayo.

Brindar servicios de calidad a nuestros clientes.

Proteger y preservar el medio ambiente.

Que nuestros clientes salgan satisfechos y nos recomienden.
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ANALISIS DEL MERCADO

Mercado potencial

o La cantidad de personas que representan el mercado potencial es
bastante amplia, ya que es conformado por todas |as personas que visitan
o considerarian visitar Junin como destino turistico. Ademds, debbemos
tomar en cuenta los mismos peruanos que eligen el sur de nuestro pais
como destino prioritario para sus vacaciones.

PERU: LLEGADA MENSUAL DE TURISTAS INTERNACIONALES, ENERO 2002 - DICIEMERE 2012

2010

2011 =

105 419
109 191
103 728
87 BYT
98 223
109 098
143 283
121 227
105 660
115 B850
111 574
128 B29

123 935
125 836
125 245
112 524
117 876
121 B3
157 451
146 B18
130 731
134 351
126 B51
146 517

141 238
147 813
141 457
134 210
131 540
135 7Bz
167 021
150 563
138 754
141 549
137 485
153 284

154 371
158 895
159 010
140 036
141 483
154 958
188 929
168 584
154 T&a6
159 341
161 266
174 Ta1

205 578
181 769
166 503
164 353
180 127
185 359
227 T24
202 606
182 353
204 456
191 579
206 340

228 313
211 765
206 020
196 464
194 701
204 188
255 468
220 543
205 185
227 418
210 450
227 BBE

245 858
241 127
228 614
215975
215 552
225 036
268 Teg
242 986
234 605
244 308
238813
242 921

1 349 959

1570 566 1 720 746

1 916 400

2 299 187

2 597 803

2 845 623
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ANALISIS DEL MERCADO

Mercado objetivo

o Luego de ver el mercado potencial es importante
centrarnos en un cierto nicho que definiremos como
mercado objetivo por diversos mofivos que veremos d
continuacion.

o El mercado objetivo que determinamos estad
principalmente relacionado con turistas extranjeros de
larga distancia.

o Cuatro de cada diez furistas extranjeros prefieren
hoteles de cuatro y cinco estrellas

o El grupo de vigje promedio va de dos a tres personas,
aungue existe un 15% de los exiranjeros viaja en grupos |
de seis o mas personas

o La gran mayoria son solteros jovenes sin hijos y
solteros/casados mayores sin hijos viviendo en su hogar

o La edad media de los turistas extranjeros es de 49 anos
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ANALISIS DEL MERCADO

Calcular y Proyectar la Cantidad Demandada para cinco periodos. Justificar
el criterio de proyeccion empleado.

Para realizar las siguientes proyecciones se usa la encuesta como fuente
principal de estimacion y es asi que se obtiene una porcion pequena de el
mercado potencial (3 %), mercado disponible (10 %) y mercado objetivo
(15%). La suma de esas cantidades se multiplica por 600 debido a que es un
dato importante de cantidad obtenido en la encuesta.

Mercado potencial

La cantidad de personas que

viven en Junin y parte del
Perd.

Turistas que vienena la ciudad
de Huancayo 39471,

Mercado disponible

Turistas

registradosen

lasagenciasde Mercado objetivo
turismo.
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ANALISIS DEL MERCADO

Propuesta Unica de venta

o En Wanka Lodge nos hemos propuesto brindar un servicio basado
en la calidad y atencidon a nuestros clientes para lo cual
destacaremos la ubicacion y el material del Lodge a base de
bambuUs, totora, madera y otros.

Andlisis de la competencia

o En base alainvestigacion hecha se obtiene un Unico centro
considerado como competitivo para nuestro proyecto estd
ubicado en el distrito de San Jeronimo de Tunan (margen izquierda
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ANALISIS DEL MERCADO

Ventaja competitiva

o La ventgja que obtendremos es a partir del diseno y
construccion de nuestro lodge lo cual brindara un acogedor
ambiente ecoldgico natural, se sacara ventaja también con
los amplios circuitos deportivos en nuestras instalaciones.

Estrategias de marketing

o Parte de nuestra estrategia es la alianza de cenftros turisticos
los cuales brindaran informacion de Wanka Lodge

o Volantes de informacion detallada al publico turista
nacional e infernacional

o La creacion de una pagina web
hitps:.//www.wankalodge.com.pe

o Charlas informativas a centros educativos, institutos
universidades u otros

o Difusion radial y televisiva de nuestros servicios



https://www.wankalodge.com.pe/
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4.6 FLUJO DE CAJA ECONOMICO

PERIODOO | AfO1 | ARNOD?2 ANO3 | LIQUIDACION

Valor de
INGRESOS Rescate

VENTAS TOTALES

EGRESOS

INVERSION TOTAL

ACTIVO FUO
COK ANUAL (%) 29 3T5%

COK MEMNSUAL [} 2.2%
GASTOS PRE-OPERATIVOS VANE 27 0598
TIRE 33.54%

CAPITALDE TRABAIO

RECUPERACION DE CAFITALDE
TRABAIO

COSTOS

COSTOS FLIOS

COSTOS VARIABLES

COSTOS Y GASTOS TOTALES

IMPUESTO A LA RENTA RER
(1.5%)
FLUJO DE CAJA ECONOMICO
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Proyeccion de Ventas Anual del proyecto

Producto 1 . 3
Turistas Macionales 463 504 560
Turistas Extranjeros 337 371 408
Convenciones 445 4490 h38
Entretenimientos a terceros 397 437 430
Cafeteria 562 618 620
Totales 2,204 2,424 2,667
Producto 1 2 3
Turistas Macionales 37,040 50,930 56,023
Turistas Extranjeros 40 440 55,605 61,166
Convenciones 26,700 29 370 32,307
Entretenimientos a terceros 7,940 13,101 14,411
Cafeteria 11,240 12,364 13,600
Totales 123,360( 161,370 | 177,507
Turistas Macionales 30% 32% 32%
Turistas Extranjeros 33% 34% 34%
Convenciones 225% 18% 18%
Entretenimientos a terceros 6% 8% 8%
Cafeteria 9o A% 8%
100% 100% 100%
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