. PR UNIVERSIDAD
' CONTINENTAL

CONTI- EMPRENDE
CENTRO DE EMPRENDIMIENTO CONTINENTAL

# INSTITUTO
&a’ CONTINENTAL |

3
”

Integrantes: :
 4[varado Chamorro José Luis

® Carhuacusma Caso Maricé ©
® Curi Condor Jimmy Junior
o Sanabria Garcia Enrigueta
o Surichaqui Rojas Jacquelin




Nuestro negocio tiene como objetivo la =

elaboracion y comercializacion de accesorios
con disefios Andinos exclusivamente para
mujeres (15-30 anos) Y los productos como
(billeteras, carteras, pendientes y collares ).

En base a




Y N

Productos exclusivos
acorde con la
personalidad y estilo
de vida.

Informacion adecuada
del material y disenos
del producto que
expende.

Materiales de la Region
Junin.

\/ehfaja -com-peﬁﬁva

Experiencia en el
proceso.

Brindar orientacion a la

revaloracion de cultura
andina.

Utilizar la web para
promocionar y vender
los productos.




HUANCAYO - PROVINCIA

258192 mujeres

HUANCAYO - DISTRITO

60807 mujeres

HYO ZONA URBANA
MUIJERES: 15 Y 30
anos

11224 mujeres

SEGMENTACION

MERCADO POTENCIAL

11224 mujeresde 15 a 30 anos

MERCADO DISPONIBLE

10663 mujeresde 15 a 30 afos

MERCADO OBJETIVO

1067 mujeresde 15 a 30 afios

Fuente INEly resultado de las encuestas

Fuente INEI compendio estadistico Junin
2010



Calculo y proyeccion de la demanda

TOTAL 310 100% 12,828
Billetera 36 12% 1,450
Pendientes 117 38% 4847
Collares a8 32% 4055
Carteras 59 19% 2,441
310 [ 2e2d]
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(lMujer a la moda)
CANTIDAD DEMANDA EN UNIDADES FISICAS
DATOS:
Mercado objetivo 1,069
Frecuencia compra
Volumen compra .
UNMIDADES FISICAS AL ANO
Cdx
GEMERAL
ITEM 1 2 3 4 5
Tasa de crecimiento 1.1% 141 143 144 146 147
Cdx 12828 12,828 12,969 13,112 13,256 15,402
Ventas estimadas 248 698 257,719 267 06E 276,756 286,795




BILLETERA

ITEM 1 2 3 4 5
Tasa de crecimiento 1.1% 16.39 16.57 16.75 16.93 17.12
Qdx 1490 1490 1506 1523 1539 1556
Px 20 20.50 21.01 21.54 22.08
Ventas estimadas 29794 30875 31995 33155 34358
PENDIETE
ITEM 1 2 3 4 5
Tasa de crecimiento 1.1% 53.26 53.84 54.43 55.03 55.64
Qdx 4842 4842 4895 4949 5003 5058
Px 15 15.38 15.76 16.15 16.56
Ventas estimadas 72623 75257 77987 80816 83748




COLLARESV

ITEM

1 2 3 4 5
Tasa de crecimiento 1.1% 44.61 45.10 45.60 46.10 46.60
Qdx 4055 4055 4100 4145 4191 4237
Px 15 15.38 15.76 16.15 16.56
Ventas estimadas 60830 63036 65323 67692 70148
CARTERAS
ITEM 1 2 3 4 5
Tasa de crecimiento 1.1% 26.86 27.15 27.45 27.75 28.06
Qdx 2441 2441 2468 2495 2523 2551
Px 35 35.88 36.77 37.69 38.63
Ventas estimadas 85451 88551 91763 95092 98541
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CUADRO No 2: ANALISIS FODA DE LA COMPETENCIA

IIEMS FURIALEZAS UEBILIDADE S
+ FExperiendaenla producciony
comercializacion de sus produdos & Ladiversificacion porlineas
CASADEL ARTESAND + Variedad de productos + Lafaltade uniformidad enlos predos deunmismoproducto en diferentes
+ Zonabienubicada stands dela mismalinea
+ Productos de alta calidad
+ Experiendaenla producciony
comercializacion de prendas y accesonos + Tiene 3tiendasenunamismacalle
MO + \endedores calficados + FElpreciodesus productos no es a precio de mercado
+ Productos de alta calidad
+ Experiendaenla producciony )
o , + Faltade promaocionen sus productos
comercializacion de prendas y accesoros o
- , + Pocosdisenosy colores
PELODE QSO +  Flexibilidad enlafabricacion de cualquier ,
diset + Faltadevariedadensus productos
iseno
, 4 Tallaestandar en sus productos
+ Calidadde sus productos
ITEMS OPORTUNIDADES ANMENAZAS
+ Unmercadointernadonal , , .
, , + Productosimportados a bajocosto de producdon
CASADEL ARTESANO +  Alianzas empresariales , ,
o + Pedidos en grandes cantidades para un solo stand
+  Constitucion de nuevas emprasas
+ Unmercadointernadonal +« Lacontinuidadde [acrisis economicaprovoca unabajaen |a demanda de [0s
MO + Alianzas empresariales productos
+  Alternativas definanciamientomas caras
+ Tendenciade preocupacion por el incremento de competidores nuevos
PELODE 050 Disefios ala moda + Crisis economica
+ Desastre natura



Cuadro No 5: Ciclo de Vida Estratégico para el Plan de Negocio

PENDIENTES PENDIENTES PENDIENTES PENDIENTES
COLLARES COLLARES COLLARES COLLARES
CARTERAS CARTERAS CARTERAS CARTERAS
BILLETERAS BILLETERAS BILLETERAS BILLETERAS

D D D BAJAR EL PRECIO DE LOS
15 19 19 PRODUCTOS HASTA LLEGAR AL
39 3 39 PUNTO DE EQUILIBRIO.
20 20 20
DOS POR UNC, POR LA DESCUENTOS POR
COMPRADE 5 VECES A LA | COMPRAS MAYORES A D EﬂHFHEF;cEHHE PUBLICIDAD INTENSIVA
SEMANA 5/.20
Huancayo Huancayo HUANCAYO, EL TAMBO HUANCAYO, EL TAMEO
primer ano segundo y tercer ano cuarto ano quinto ano
CATALOGOS Y ELIMINAR PUBLICIDAD
REDES SOCIALES VOLANTES Y RADIOS TELEVISION INNECESARIAS




DIRECTORIO

GERENTEGENERAL
(JOSELUISALVARADO
CHAMORRO)

GERENTEDEFINANZAS GERENTEDE GERENTEDERR.HH.
(JACQUELIN PRODUCCION {MARICE ﬁﬁiﬁgﬁggﬁ;ﬁ;} (ENRIUETA SANABRIA
SURICHAQUIRDIAS) CARHUACUSMA CASO) GARCIA)
PRODUCTOSEN PRODUCTOS PERSONALDE
CONTABILIDAD ADMINISTRACION PROCESD TERMINADOS PUBLICIDAD MARKETING RECURSOS HUMAN S

vvarthi fas




DIAGRAMA DE FLUIO

ACCESORIOS ANDINOS

ADQUISICION Y RECEPCION

v

ALMACENAMIENTO

v

SELECCION Y CLASIFICACION

v

SELECCION

SELECCION

SELECCION SELECCION

CONFECCION DE LA PARTE

CONFECCION CONFECCION FORRO EXTERNO

ACABADO ACABADO

ACABADO

FORRADO

ACABADO

ENVASADO Y SELLADO

v

EMBALADO

\’

ALMACENAMIENTO DE PRODUCTO TERMINADO
vvaritmm TastimouTrT \I IUJLRA LA MODA)




L OCALIZACION
*TIPO DE UBICACION
«Zona comercial (centro de Huancayo)
*CRITERIOS QUE JUSTIFICAN
Maximizar la demanda
*Minimizar naumero de locales del mismo rubro
Maximizar los beneficios
*DISENO DE MAPA CROQUIS
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1.DISTRIBUCION DE LA PLANTA

IMGRESDO
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[MGREZD

TIEMD#

OFICINA DE
ATEMCION AL
CLIENTE

DEPOSITO
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