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" DESCRIPCION DEL NEGOCIO

—

o o La idea se basa en elaboracion de panes y
&\; galletas de tarwi, elaboradas con un
b S producto andino poco conocido, el tarwi.

Contaremos con una planta de produccion
donde también se va a exhibir dichos
productos.
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" VISION
Durante los primeros cinco anos posicionarnos en el mercado local y regional con la
-_' produccién y comercializacion de productos alimenticios andinos, satisfaciendo los
_ .| gustos mas exigentes.
—ly MISION
‘ Satisfacer las necesidades y exigencias de la nueva tendencia de la poblaciéon de
| consumir productos naturales que le brinden nutricion, placer y confianza,
~ produciendo y comercializando productos alimenticios elaborados a base a cultivos
~~ andinos(tarwi).
R OBJETIVO
'-d Objetivo general:
Alcanzar un crecimiento sustentable local y regional en la venta de panes y galletas a |
base de tarwi con alto valor nutricional aplicando estrategias de marketing y
ofreciendo productos de calidad.
Objetivo especifico:
Satisfacer los gustos exigentes elaborando panes y galletas utilizando en un 15%
harina de tarwi.
Obtener un producto altamente nutritivo con un riguroso control de calidad.
VENTAJA COMPETITIVA

Estamos dentrando al mercado con productos naturales y saludables

Ventajas competitivas

.~ Nuestro principal competidor en la region es la empresa “Sobre la Roca”
. dedicada a elaborar productos a base de ingredientes andinos esta
empresa se dedica a exportar galletas elaboradas a base de harina de
. tarwi mesclada con harina de quinua, actualmente se ubica en Sucre
“w (Bolivia) y exporta a Peru, Chile, Argentina, Ecuador y Colombia siendo una
> de las empresas lideres en este sector productivo nos vemos con la
necesidad de reconocerlo como principal competidor en el mercado por lo
cual se realiz6 el analisis correspondiente
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GALLETAS: S/.0.43

COSTO DE PRODUCTO

PRECIO

Trujillo, Agro Andina Amazonica

PANES: S/. 0.18
GALLETAS: S/. 0.60
PANES: S/. 0.20
DETERMINACION DEL Precio de la competencia
PRECIO

COMPETIDORES
La empresa cuenta con competidor
directo, la empresa “Sobre la Roca y
los competidores indirectos:
[ Otras panaderias de la ciudad.
Galletas de empresas como: Compaiia

de Alimentos Fargo S.A, Grupo Bimbo
S.A., Kraft Foods Perd, S.A, etc

CONSUMO
Nuestros consumidores directos
son todas las familias de la

S.A.C de Lima, las cuales ofrecen ciudad, ya que las galletas y

granos y harina de tarwi

panes son productos infaltables
en los desayunos, refrigerios de
toda familia.

PRODUCTOS SUSTITUTOS
Los productos sustitutos
pueden ser los siguientes:

Pan tradicional.
Biscochos.

Galletas de otras marcas.
Pastelillos.



11/09/2013

Indicadores financieros

VAN Econémico |252.710

VAN Financiero ~ 314.352
TIR 347,36%
PR 82.122,43
B/C 1,22
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Nombre de la empresa :»HEALTHY»

INFORMES:

Conti-emprende@continental.edu.pe
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