
FABRICACIÓN DE BOLSAS DE TELA CON 
BORDADOS  A MANO 

PARA MUJERES DE 30 A  44 años 
 

 
 INTEGRANTES   CODIGO 

 CANCHANYA CERRON CINTIA U2010109397 

 CONDOR POMALAYA  U2010101894 

 PAUCAR PERALTA THALIA  U2010104437 

 PAUCAR SIUCE MAYUMI  U2010101939 

 URIBE BERAUN FRANCO  U2010109139 



CAPÍTULO I:  
DEFINICIÓN DEL NEGOCIO 

Nuestra empresa está dedicada a la confección  y comercialización de 
bolsos de tela con bordados a mano, está basado en poder plasmar la 
creatividad y el arte de los huancaínos. 

DESCRIPCIÓN DE LA OPORTUNIDAD DEL NEGOCIO: 
En la ciudad de Huancayo existe industrias de fabricación de bolsos 
pero la mayoría de estos solo fabrican bolsos con los mismos modelos 
los mismos materiales y con pocos detalles, al observar este 
problema optamos por trabajar con la idea de negocio “FABRICACIÓN 
DE BOLSAS DE TELA CON BORDADOS  A MANO” estos bolsos son 
confeccionados a base de telas con diferentes diseños y bordados.     

MISIÓN: 
Somos una empresa innovadora y comprometida con el desarrollo del 
Perú que se dedica a producir y comercializar bolsas de tela con 
bordados hechos a mano, integras y emprendedoras. 

VISIÓN: 
Para el 2017 ser una de las mejores empresas en cuanto a la 
fabricación de bolsas con bordados hechos a mano a y exportar a 
mercados extranjeros posicionándonos en la mente de nuestros 
clientes como la mejor en calidad y diseños. 



VENTAJA COMPETITIVA: 

ENFOQUE: 

Nuestro mercado meta es la población 

de mujeres de 30 a 44 años de la 

ciudad de Huancayo. Como resultado, 

la empresa se diferenciará al atender 

mejor las necesidades de un mercado 

meta específico, o reduciendo costos 

sirviendo a ese mercado. 

CARACTERÍSTICAS CREATIVAS Y/O 

INNOVADORAS PARA EL NEGOCIO 

CON RESPECTO AL MERCADO 

Esta idea de negocio se trata de 

confeccionar bolsos a base de tela ya 

que en el mercado huancaíno solo 

vemos que confeccionan bolsos a 

base de cuero, cuerina, etc. Pero muy 

pocos bolsos de tela y si lo hay son del 

mismo modelo con los mismos diseños. 

En el siguiente gráfico podemos 

observar las diferencias que existen. 



 

FORTALEZAS 

    

  

  

  

 Elaboración de bolsas por nosotros mismos con 

conocimientos de ello. 

 Bolsas netamente diversificadas por diseños de 

vanguardia. 

 Creatividad plasmada en cada uno de los 

detalles de cada modelo. 

 Bordados hechos a mano. 

  

 

OPORTUNIDADES 

  

  

  

  

 Bajo nivel de competencia. 

 Necesidades desatendidas. 

  

 

DEBILIDADES 

  

  

  

  

  

 Empresa nueva. 

 Bajo nivel de presupuestos. 

 No tenemos local propio. 

 No contamos con publicidad. 

 

AMENAZAS 

  

  

  

  

  

 Incremento de precios en las telas. 

 Desempleo. 

  

  

  

  

  

OPORTUNIDADES FORTALEZAS 

AMENAZAS DEBILIDADES 

1.NUESTRO FODA: 



2.1   ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA(cuadro N° 01) 

 

ITEMS COMPETIDOR A 

CASA DEL 

ARTESANO 

COMPETIDOR B 

MOIXX 

COMPETIDOR C 

UBICACIÓN Huancayo Huancayo Buenos aires-Argentina 
HORARIO 10:00am – 10:00pm 9:00am – 9:00pm 9:30am – 9:00pm 
PODUCTOS  Bolsas de 

cuero 
 Bolsas de tela 
 Bolsas de lana 

de alpaca 

Bolsos de cuero Bolsas de tela con 
estampado 

PRECIOS Y FORMAS DE 
PAGO 

Contado  Contado y crédito Contado y crédito 

SERVICIOS ADICIONALES Venta de accesorios Venta de accesorios 
(collares, artes, sed de 
belleza para las 
mujeres, etc.) 

Ventas de accesorios 

PROMOCION   Descuentos por 
temporadas. 

 Liquidación de 
temporadas 

Descuento 99% en 
segundo par  
2X1 En liquidación de 
temporada 

INFRAESTRUCTURA  Local propio  Local propio Local propio 

PERSONAL  Personal de ventas 
Contador 
Cajeros 
Administrados  
Intermediarios de 
marketing 

Personal de ventas 
Contador 
Cajeros 
Administrados  
Intermediarios de 
marketing 

OTROS FACTORES  Ofrece a sus clientes vales 
de descuentos, catálogos 
de sus productos 

Ofrece catálogos con diseños 
de temporada. 

 





2.2. MÉTODO DE ESTUDIO DE MERCADO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MERCADO POTENCIAL 

215789*20.81%=44899 

MERCADO DISPONIBLE 

44899 X 84.697% = 38024.96 

MERCADO OBJETIVO 

38024.96*10%=3803 



ITEM 1 2 3 4 5

Tasa de crecm. 1,10% 167,332 167,332 169,172652 171,033551 172,91492

Qx 15212 15212 15379 15549 15720 15892,4531

PX S/.35,00 S/.35,98 S/.36,99 S/.38,02 S/.39,09

Vtas estimadas 532420 553348 575099 597705 621200

2.2. CALCULO DE Qdx EN UNIDADES FISICAS 

 

Qdx =Mdo Objetivo x frec. Consumo x vol.consumo 

Qdx = 3803 x 4 x 1 

Qdx=15212 unidades físicas 

 

ESTIMACIÓN DE PROYECCIÓN DE LA 

DEMANDA DE VENTA 



Ubicación del local 



DISEÑO DE NUESTRO LOCAL
2m 4m 2m

2m BOLSOS MEDIANOS

                  CAJA ALMACEN

1m

2m PUERTA

BOLSOS            ACCESORIOS 2m

5m      BOLSOS       

   GRANDES 3m      BOLSOS PEQUEÑOS

4m

1m                 INGRESO

8 m

7
m



FABRICACIÓN DE BOLSAS DE TELA CON 
BORDADOS  A MANO 

PARA MUJERES DE 30 A  44 años 
 

 

INFORMES: 
Conti-emprende@continental.edu.pe 


