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EXPORTACIÓN DE  
COMIDA PERUANA 

  
Integrates: 
CARDENAS VILCAPOMA, Victor 
CONTRERAS HUALPA, Elizabeth 
GUERRA VALENZUELA, Gianpiere 
NUÑEZ GUTIERREZ, Brenda 
 

DESCRIPCION 

  Esta idea surge de nuestra necesidad de 

generar dinero mediante la difusión de la 

cultura de nuestro país a través de la 

gastronomía y la necesidad de los 

clientes por experimentar nuevos sabores 

por la parte de la comida rápida  

 La empresa ofrecerá platos típicos como 

la pachamanca, papa a la huancaína y 

chicharrones. 
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“Difundir los sabores 

peruanos mediante 

la comida peruana 

para microondas 

en el mercado 

mundial en los 

próximos 10 años” 

 

MISION 

“Somos una 
empresa orgullosa 

de ser peruana, 
difundiendo 

sabores peruanos 
a los paladares del 

mundo”. 

 

SEGMENTACION DE MERCADO 

 Segmentación por tipo de consumidor: 

 Consumidores que conocen de comidas pre cocidas para 

microondas. 

 Compradores en supermercados como por ejemplo: 

krogger; Wall mart; 7eleven. 

 Segmentación por Densidad Poblacional: 

 La población de USA es de 313847465 habitantes. 

 Ohio tiene una población de 11536504. 

 Sandusky tiene 25682 habitantes, de los cuales el 4.9% son 

latinos 
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SEGMENTACION DE MERCADO 

 Segmentación por Área Geográfica: 

 La superficie es de 116096 km2 

 Segmentación por Edad: 

 Abarcaremos con consumidores de los 15 – 64 años. 

 Segmentación por Idioma: 

 Español 

 Ingles 

 segmentación por Sexo: 

 Femenino y masculino. 

 Segmentación por Nivel Económico: 

 De la escala C, D, E. 

 

Propuesta de venta 
 

Nuestro sabor ancestral es solo para ti 

Aquí mostramos que nuestra cultura, 
nuestra gastronomía y nuestra muestra de 
interés por el cliente son importantes y 
que la compartimos con cada persona que 
compra nuestro producto                                                                     
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Estrategia de marketing 

Promocionar nuestro producto “Exportación de  

comida  peruana para microondas” por medio 

de: 

 Vía skype 

 Volantes 

 Afiches en lugares estratégicos 

 Página web (Facebook, twiter,etc) 

                                                                      

 

Platos típicos 
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En unidades 

Producto Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5 

PACHAMANCA 6200 8100 8640 9504 10454 

PAPA HUANCAINA 1900 2230 2410 2651 2916 

CHICHARRON 6150 7995 8579.5 9437 

10381.1
95 

En Soles           

Producto Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5 

PACHAMANCA 208,625 272,558 290,729 319,801 351,782 

PAPA HUANCAINA 31,512 36,985 39,970 43,967 48,364 

CHICHARRON 242,100 314,730 337,739 371,513 408,664 

Totales 482,236 624,273 668,438 735,282 808,810 

PROYECCIÓN DE VENTAS ANUALES 
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EXPORTACIÓN DE  
COMIDA PERUANA  

INFORMES: 

Conti-emprende@continental.edu.pe 

 


