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satisfaccion de nuestros clientes, brindandoles soluc
integrales en Ingenieria Ecolégica en sus vivien
garantizando eficiencia, eficacia, responsabilidad y

puntualidad en todos sus productos y servicios. Ademas

contribuyendo con el Ambiente

Visiéon

Ser los mejores, ofrecer servicios y productos Ecoldgicos de
alta calidad Adelantédndonos a las necesidades de la salud y
bienestar de todos nuestros clientes. Para ello, Promov
5 ambientes saludables y ecoldgicos en sus vivienqy




OBJETIVOS

_
Descripcion, innovacién y ventaja competitiva de&
servicio. A

> Mejorar la calidad de servicio en la generacién de energia 3.
eléctrica limpia y renovable. ”*A

> Acondicionamiento de la TUBINAS EOLICAS utilizando de forma
innovadora los recursos tecnoldgicos y ecoldgicos.

> Generar iluminacién. Eléctrica en zonas inaccesibles y de poco
acceso
> Se brinda el servicio de un mantenimiento a las turbinas
Edlicas.
> Ganar un mercado porque en la ciudad de Huancayo no existe
una empresa que se dedique a la venta de Turbinas ecoldgic
Ogrecer precios accesibles, los cuales van a ir incrementf‘;a
acuerdo a las necesidades y exigencias del cliente.

1

CARACTERIRSTICAS INvoy,
LAS IDE DE NEGOCIO. |/

1. Es 100% ecologico no genera

2. Son autosuficientes y autorreguladas

recursos natural del % >
la corriente de viento —?
Para generar electricidad.




-Ser el primero en comercializar el
se}vicio.

-Cercania con los proveedores de
paneles solares.

-Estar comprometidos con nuestros
clientes.

-La diversificacion de productos eco
eficientes.

-La eficiencia en la instalacion.
Efectividad en la captacion de las
necesidades de los clientes.

Ser una empresa que se
esta iniciando

Mo tener el suficiente capital
La competencia  con
competidores intemacionales
Poca cobertura en el canal
de distribucion

Flexibilidad productiva
Sostenibilidad de |a calidad
del servicio en manos del
cliente

OPORTUNIDADE S

AMENAZAS

- Incremento del poder adquisitivo de

los clientes.

- Accesibilidad al mercado de los

proveedores

- Incremento de  migracion

Huancayo

- Poder adquisitivo en la region ha
incrementado en estos (ltimos

afios.

- Factorambiental (que hacer frente a

la contaminacién y escases de

Poca cultura de pago por un
producto de calidad

Incremento de los servicios de la
competencia

Ventajas  financieras de los
competidores

Incremento  de la competencia
potencial

Desconocimiento del producto y

servicio

020 oam 7

'7.420976

MERCADO
DISPONIBLE 0.5 %
3026 A-B

MERCADO
OBJETIVO 0.
201




FLUJO DE CAJA PROYECTADO
O PTO O 4
INGRESOS OPERATIVOS

Ventas | 557700| 613470| 674817 | 742299| 816529
INGRESOS NO OPERATIVOS
Inversion | 24500

EGRESOS OPERATIVOS

Gastos Administrativg 6,520 80998| 89098| 98008/ 107808| 118589
Publicidad 5,000/ 16760, 18436| 20280| 22308| 24538
Personal de Ventas 900| 11700| 12870| 14157 15573| 17130
Costo en ventas 383000| 421300| 463430 509773| 560750
EGRESOS NO OPERATIVOS

Activos Fijos 5,450

Activos Intangibles 6,400

Pago de Financiamiento

TOTAL DE EG RESO{ 24270 504308, 554739, 610213 671234 738357
FUJO DE CAJA PERI 230, 77892 85681, 94249 103674 114042
SALDO INCIAL DE CAJA (o] o (o] (0]

FLUJO DE CAJA -24,500.00 78122 85934 94528 103980 114378

TIR 328.51%
VAN 221,180.11 €
COK 30%
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