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* Flowering se encarga de comercializacion de flores, regalos,
detalles y envios de desayunos, ofreciendo un servicio rapido
y seguro

v O

* Empresa joven, original y creativa.

* Servicio altamente personalizado y de primera calidad en el
envio de flores, regalos y detalles

* Tenemos el deseo de convertir cada fecha especial en una
experiencia inolvidable en la que las flores y detalles se
conviertan en el eco de lo que el corazén quiere decir.

* Productos novedosos y creativos, fuera de los comun.

* Servicio optimo de delivery.

* Precios son mas asequibles.

* Brindaremos un servicio personalizado.

» Contamos con redes sociales para una mejor comunicacion.
* Ofrecemos arreglos de flores a pedido del cliente
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ROYELCION DE 4
° /
ltems Unidad Afo 1 Afo 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Mercado Potencial Personas 160,063 161,855 163,668 165,501 167,355
L
: . Personas 129,651 131,103 132,571 134,056 135,557 >
Mercado Disponible
Mercado Objetivo
Personas 11,669 11,799 11,931 12,065 12,200
(En personas)
Frecuenciade y
. Al afio 2 2 2 2 2
Visita
Unidades de
CONsSuUmMo por vez Por arreglo 1 1 1 1 1
floral
de compra
Cantidad
PrEIIEYE 23337 23509 23 863 24,130 24,400
Demandada Anual floral
LCECl: Poblacional 1% 1% 1% 1% 1%
Crecimiento (%) oplaciona ’ ’ ’ ’ ’
Por arreglo
Precio de Venta S/ floral 30.00 35.00 40.00 45.00 50.00
Ventas Estimadas
En soles 700,114.40 825,948.30 954 513.05| 1,085,854.05| 1,220,017.35

anuales

P 4




E!CHA TECNICA
(4
‘ Universo (hab.) 160.063 |
. Ambito geografico Distrito de Huancayo .
Método de muestreo Probabilistico— aleatorio simple
F :iTamaﬁo muestral 202
P . : -
| ‘;Perﬁl del entrevistado Hombres y mujeres entre 18 y 35 anos del distrito de
S Huancayo.
).
‘Nivel de confianza 95%
Error de muestreo 5%
Fecha del trabajo de campo El 02 de octubre del 2012
Coordinadora Mendoza Farro Tula

et Weiafonag) 0



CIGLD DEVIDA ESTRA

PRODUCTO

PRECIO

PROMOCION

PLAZA

PERIODO

DURACION DE CADA

ETAPA

ESTRATEGIA DEL

MERCADO

DEMANDA ESTIMADA (UF

anual)

VENTAS ESTIMADAS S/

Arreglo floral con un
oso/desayuno

S/. 30.00

Volantes
Marketing Viral

Redes Sociales

Huancayo

Introduccién

De | a 2 anos

Diferenciacion

Innovacion
PUBLICIDAD
23,337
700,114.40

Arreglo floral con un
oso/desayuno + foto de
recuerdo

S/. 35.00

Volantes
Gigantografias

Paneles

Huancayo

Crecimiento

De 3 a 4 anos

Diferenciacion

Innovacion

Publicidad

Ofertas
23,599

825,948.30

€xpresa o qug hag gn (u in {zrior :

TSRty MLPTEEDES

Arreglo floral con un
oso/desayuno + foto de
recuerdo + globos

S/. 40.00

Volantes
Gigantografias
Radio

Huancayo

Madurez

De 5 a 6 anos

Diferenciacion

Innovacion

2X |

23,863

954,513.05

w
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EGIGO

Arreglo floral con un

oso/desayuno +
serenata

S/. 45.00

Volantes
Gigantografias
Radio

Television local

Huancayo

Declinacién

De 7 a 8 anos

Diferenciacion

Innovacion

Ocasidn especial

24,130

1,085,854.05
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COK ANUAL (%)
COK MENSUAL (%)
VANE

TIRE

41.795%
3.0%
166,333

284.14%
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INFORMES:
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