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Mision

SER UNA EMPRESA COMPETITIVA
BIEN POSICIONADA E INSERTADA
CON GRAN ACOGIDA EN EL

| MERCADO MUSICAL.

[ T/




Vision

SER LA EMPRESA MUSICAL LIDER
Y RECONOCIDA EN EL
MERCADO MUSICAL DE LA
REGION EN EL ANO 2015
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OBJETIVOS

o Ofrecer insfrumentos variados y que
pocCas salas musicales poseen.

o Utilizar un software especializado
para la grabacion de los ensayos.

o Utilizar la red para poder llegar o
nuestros consumidores antes que |os
competidores.




CUANTIFICACION
DE LA DEMANDA:

Segmentacion geogrdfica:

La ubicacion geogrdfica estd determinada por el distrito donde se
encuentra nuestro local, siendo los distrifos mds cercanos y con
mayor desarrollo:

o Provincia: Huancayo provincia es el lugar donde se desarrollara nuestra
idea de negocio.

o Distritos: Huancayo, El tambo y Chilca.

o Zona: Urbana

SEGMENTACION POR DISTRITO

% Poblacion Total por distrito

24.03% 487211 117077
31.49% 487211 153423
16.60% 487211 80878




Segmentacién Geogrdfica, demogrdfica,
socioecondmica

VEiteleler e [Sh 0l (1o Aleatorio simple, con poblacion
finita

Nivel de Confianza 95%

Error de Muesireo 5%

Fecha de trabajo de PN FVi0aW.




ANALISIS DE LA
DEMANDA

CONCEPTO
Mercado Potencial

Mercados Disponible

Mercado Objetivo




Fuerzas competitivas que provienen de los intentos

que hacen los extrafios en el mercado a fin de
obtener compradores para sus productos.

) |

PROVEEDORES

Poder de
\ negociacion e
INSTRUMENTOS l Alianzas influencia sobre |
“LP” l_‘ estratégicas | las empresas
TIENDAS

“‘FENDER”
ETC

Fuerzas competitivas que surgen de la
amenaza por la entrada de nuevos rivales.
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INFORMES:

Conti-emprende@continental.cdu.pe



