
FILETE DE TRUCHA AHUMADA CON 
SABORES AROMÁTICOS

Integrantes:
• Calderon Torpoco Osvaldo           

• Chumbe Balbin ahghi S.           

• Laura soto Flavio                      

• Orellana Taipe Yelsi

• Sánchez  Alanya José luis



Que Problema  resuelve nuestro producto
filete de trucha

Insatisfacción con los productos pre-
cocidos.

Inaccesibilidad de consumo de filetes de 
trucha.

Consumo de productos alimenticios 
inorgánicos 



Que solución brinda nuestro
filete de trucha

Producto de filetes de trucha ahumada con sabores 
naturales, variados con 3 diferentes sabores.

Accesibilidad de consumo de filete de trucha 
ahumada es pre-cocida en envases de 90gr.

Consumo de productos orgánicos de  filetes de 
trucha ahumada con sabores aromáticos 



Que segmento del mercado nuestro 
producto atiende.

Ciudadanos de los distritos de  Huancayo, Tambo y 
Chilca, mayores de 18 años y menores de  60 años, 

de nivel socioeconómico B, C y D.



Estimación y proyección de ingresos de 
nuestro producto

PRODUCTO 1
CUADRO DE DEMANDA PROYECTADA DE "MILKSHAKE CLÁSICO" 

UNIDAD AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 AÑO 4 AÑO 5

PROYECCIÓN PORCENTUAL %
0,022 

0,022 0,022 0,022

MERCADO POTENCIAL PERSONAS
27651 28.259,322   28.881,027   29.516,410   30.165,771   

MERCADO DISPONIBLE PERSONAS 23387,2158 23901,73455 24427,57271 24964,97931 25514,20885

MERCADO EFECTIVO PERSONAS 19804,29434 20239,98881 20685,26857 21140,34448 21605,43206

MERCADO OBJETIVO PERSONAS 1980,429434 2023,998881 2068,526857 2114,034448 2160,543206
FRECUENCIA DE CONSUMO 

ANUAL
bolsas defilete

36 36 36 36 36
UNIDADES CONSUMIDAS POR 

VISITA 
bolsas defilete

3 3 3 3 3

UNIDADES ESTIMADAS bolsas defilete 213886,3789 218591,8792 223400,9005 228315,7204 233338,6662

VALOR DE VENTA S/. 7,00 7,00 7,00 7,00 7,00

VENTAS ESTIMADAS S/. 1497204,65 1530143,15 1563806,30 1598210,04 1633370,66



Indicadores de Evaluación (VAN y TIR) de 
nuestro producto

.

COK ANUAL (%) 29,375%

COK MENSUAL (%) 2,2%

VANE #¡DIV/0!

TIRE #¡VALOR!



INFORMES:

Conti-emprende@continental.edu.pe


