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ESCRIPCION D

El negocio que proponemos
esta dedicado a la produccion
y comercializacion de la union
de un neceser y una billeters,
esto consiste en la
transformacion de  jeans
usados o reciclados con la
finalidad de ser una empresa
ecologica y ofrecer facilidades
de tener las 2 cosas
principales para la mujer
como es una billetera y un
neceser.

EGOCIO




PRODUCTO

PRECIO

PROMOCION

PERIODO

DURACION DE
CADA ETAPA

ESTRATEGIA
DEL
MERCADO

CICLO DE VIDA

Producto innovador
y de calidad

S/. 35.00

Bombardeo
publicitario
(informativa)
Merchandising
Exhibiciones

Apertura de un local
en real plaza.

o Delivery

Introduccion

1 anos

Diferenciacion
Generacion de
conocimiento de la
marca(posicionamie
nto)

Creacion de nuevas
lineas de producto

Producto innovador
y de calidad

S/. 37.00 S/. 39.00

Patrocinio de eventos.
Relaciones publicas
Publicidad televisiva
Publicidad en revistas
especializadas.

Publicidad
televisiva.
Redes sociales

Cobertura a nivel
nacional.

Exportacion.

Cobertura a nivel
regional en los
canales de
distribucion.

Crecimiento Madurez

1 anos 2 afnos

Diferenciacion
Penetracion del
mercado

e Expansion de marca
¢ Alianzas corporativas

Redisefno de
marca.

S/. 41.00

Ofertas.
Descuentos.

Redisefio y
mejoramiento de los
puntos de venta.
Venta activa

Declinaciéon

1 anos

Relanzamiento
producto




ANALISIS DE LA DEMANDA

Descripcion del Producto y/o servicio que se brindara en el
negocio

“Vanity Fine”, es un producto que surge de la union de un
neceser y una billetera, elaborado con jeans reciclados y la

adicion de otros accesorios, detalles que hacen de este producto
algo unico e innovador.

Descripcion y determinacion de la segmentacion del publico
objetivo

2. “Vanity Fine"”, es un producto que va dirigido a mujeres, cuyas
edades fluctuan desde los dieciocho hasta los veinticinco ahos
de edad, pertenecientes al sector urbano de la ciudad de
Huancayo y con un nivel socioeconomico en la escala B.

3. Determinacion de la Ficha Técnica Estadistica para el
levantamiento de los datos



ANALISIS DE LA COMERCIALIZACION

= Descripcion de las caracteristicas comerciales del
producto o servicio (marca, etigueta, tamano,
presentacion, peso, etc). Utilizar imagenes para
mejor comprension del servicio o producto a vender.

= Marca: Vanity Fine

= Tamano: La medida sera de acuerdo al gusto del
cliente.

= Presentacion: La presentacion de nuestro producto
seran disenos exclusivos y unicos.



INDICADORE [FINANCIEROS

S/. 259.210,28
S/.10.145,66

S/. 104.381,17
414,14%
1,536337

0,401647295
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