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DATOS DE LOS INTEGRANTES DE

EQUIPO

n APELLIDOS Y NOMBRES CARRERA

01
02
03
04
05
06

CACERES MANDUJANO DAVID JESUS

GARAY MEDRANO RUSBELT

ECONOMIA

MUNGUIA CAMASCA LUIS FRANCISCO ADMINISTRACION Y MARKETING

PUMA BENITES LESLY ALEXANDRA
LEON PARIONA ALONDRA
LARA NUNEZ JESSICA

DERECHO
ECONOMIA
ADMINISTRACION
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((E DESCRIPCION DEL NEGOCIO

e Con este servicio de asesoria y consultoria en marketing
gueremos solucionar los diferentes problemas que afrontan las
MYPES, dandoles solucion a través de un estudio de mercado y
enfocandonos en que brinden un producto o servicio que
satisfaga al consumidor y que impulse a la empresa.
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e Sustituir los modelos de investigacion

(método de investigacion) de mercado de
acuerdo las necesidades de la MYPES,
meétodo mas eficientes que impulsen a las
empresas.

Adaptar la problematica de las MYPES a la
realidad socioecondmico de la region
Junin.

Modificar el pensamiento de las MYPES
con relacion a campo de accion de
marketing que permita obtener resultados
admisibles

CARACTERISTICAS CREATIVAS E
INNOVADORAS DEL PRODUCTO

EMPRESA

|

w

MARKETING

INTERFEETA - DESCRIBE - SIRVE
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DEMANDA
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INTERCAMBIO
VOLUNTARID
COMPETITIVO

CONSUMIDOR

MNECESIDADES
DOESEQS

FRODUCTCE
SATISFACTOR

OFERTA

T
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DEMANDA
SATISFECHAE
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Y

SOBERANIA DEL
CONSUMIDOR
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(& MODELO DE NEGOCIO LEAN CANVAS

PROBLEMAL:

Foco conccimignto de
los WIWYPES Uk comu
elaborar un plan de
mArkeTINg
Comoidontificar al
mithllen nhjpTlwn, pAA
el bieno servicic gue
otrecen las MYFES en
I rewidn Jurnit,
Comoimpulsar el bicn
0 RPMICo iR afreren
las MYDPES on la regicn
Junln, cuando hay
poca participacien del
mercada.

ALTERNATIVAS

Estudios doc Mcorcodo
anAllsls de poslhles
consumidores
[peicogratico,
dernogralic,....)
Utilizacion dc
mArkeTINE viral
mediante las redes
cnrlales (FArshnnk,
Twitter, Instagram,
Fagina Web, etc.)

SOLUCHOMN:

= blaberacdn de un
wplan de mgrkeling
para tacihitaria
TOMA e
decisioncs.

®  AnAllsIs R IR
contidod de bienes
0 SErICIDE gue
ligsto gl rnurnerne
ha realizadola
eripresg [boses de
datos, nimerede
ventas, blenss o
sorvicios do maoyor
rotacldn).

=  ULilicar las redes
sociales gue
perrnitdn haver
conocido el bieno
senddo gue
ofrecen las MYPLS,
ya gQue nos
permiten reducir
Costos.

CS5TRUCTURA DC COSTOS:
SEMICH: por tiempoc
B AT
Cobrongos ol contodo

METEICAS CLAVE:

Serwit i e licimpn
geterminado

Sendclo en tiem po optimo

PROMOSICION DE VALOR
LI Ca:
= “Hocermws wue el
valor de tu
MArra, 51gA
crecicndo con ol
Ao R TIRMpn™

FLLIC DLl INGRES0S:
||1"||'E'5-tIEE|:|-'jn de mercado
Camaler e ins

WEMTAJA ESPECIAL

= Healizamos un
previo andlisis
situacional de la
PMIAresa sinningin
costo, QuUC NoS
pRrmMITIFA MAIPS
sonlos accioncs
gue cadahen
recomendar para =
crecimientode la
prar Licipavion del
mercado.

*  Lincostoque se
cncucntre al
alcance de las
MYPLS.

CAMMALES:
*  Paginag web.
=  Redes Sutidles.
=  Ewcntos
Fmpresarlales

Centro de Emprendimiento

EECGMENTO DE CLIEMTES:

MIYPES de la reglénlunin guese
erwerbren upera o e algin gino de
nNegocio.

W PES wue > eriuenbren operd idoen el
mercado enalgun gire de negocio, enlos
5 primeros dis.
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(E Servicio de asesoria y consultoria en marketing en
la Region Junin «Global Vision S.A.C.»

GLOBAL VISION
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