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DESCRIPCION DEL NEGOCIO

El problema que se identifico padres de familia con
hijos de 0 a 12 meses de edad, es que necesitan
productos con buena calidad de material de esta
manera no haga sudar los pies de los bebes. Estos
zapatitos nos brindaran comodidad, por lo que se
ha planteado la fabricacion que permitira a este
grupo de personas poder adquirir productos con
buena calidad y sobre todo salud para los bebés.

La calidad de material que utilizaremos es el
cuero con un tipo de cubierta compuesta
por una suave de tela acolchada de
algodén; cubre los pies del bebé. Este
producto es novedoso en la forma del
disefio y los detalles presentes en el
acabado asi mismo presentan precios
accesibles a la economiade los clientes.




El material sintético por materiales de calidad para
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MODELO DE NEGOCIO DE LEAN CANVAS

2. PROBLEMA 4. SOLUCION

e Elcliente tendra un catalogo | °

Escasez de modelos en virtual y digital para elegir .
el mercado los modelos de su agrado. .
Materiales adecuados | * En cada empaque se
para la salud. colocara los insumos

utilizados que integran cada
calzado.

8. METRICAS CLAVES

e Materias Primas

e Talento Humano

e Tecnologia

e Fabrica

e Control de Inventario de
materias prima y de producto
terminado.

e Control de Calidad.

7. COSTOS
Cuero Ormas
Maquinas Operadoras
Salarios
CIF

3. PROPUESTA DE
VALOR

Calidad

Comodidad
Cuidado

LAS TRES “C”

PUESTOS A TUS PIES.

9. VENTAJA COMPETITIVA

La ventaja competitiva de
“Shoes For Baby” se debe
a su modelo de negocios:
apostar mas a la
creatividad que a la
inversion . Asimismo
nuestro producto sea
percibido por los clientes
como exclusivo, siendo
el lider
en DIFERENCIACION.

5. CANALES
Catdlogos
Internet
Domicilio
Local propio
Medios de
Comunicacion
Eventos

6. INGRESOS

¢ Precios De acuerdo al Ingreso.
e Durabilidad (Cuero)
¢ Artesanal (Comodidad)

1. SEGMENTO

El producto esta dirigido
para padres de familia que
tengan hijos de 0 a 12
meses en el Departamento
de Junin.






