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DATOS DE LOS INTEGRANTES DE 
EQUIPO

N° APELLIDOS Y NOMBRES CARRERA 

01 Blas Blas, Katty Mahumi Administración y negocios 
internacionales

02 Collachagua Mayta, Sany Isabel Administración y finanzas

03 Garcia Hospinal, Priscila Mercedes Derecho

04 Roman Flores Varillas, Samantha Economía
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Planteamos una fuente de soda con productos andinos, en la cual las

personas que asistan podrán compartir un momento grato con amigos y

familiares disfrutando de postres y bebidas naturales y beneficiosos para la

salud, ya que los postres contarán con un bajo contenido de calorías y

altamente nutritivos, las infusiones a base de hierbas naturales ayudarán a

la prevención de enfermedades.

DESCRIPCIÓN  DEL NEGOCIO
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CARACTERÍSTICAS CREATIVAS E 
INNOVADORAS DEL PRODUCTO
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SUSTITUIR                           
Nuestro producto 

sustituye la 
comercialización de 
comida chatarra por 
comercialización de 
productos andinos 

beneficiosos para salud. 

COMBINAR
Combinamos la 

repostería clásica con el 
uso de productos 

andinos como 
ingredientes principales. 

MAGNIFICAR                               
La promoción del 

producto a través de 
cartillas informativas 

sobre los beneficios para 
la salud y 

recomendaciones en 
base a lo que el cliente 

busca lograr.

ELIMINAR                      
Elimina el uso de azúcar 

en las bebidas y postres y 
lo reemplaza con el uso 

stevia, así como el uso de 
harina por avena.



2. PROBLEMA

No aprovechamos nuestros

productos de la zona

ofrecer a nuestros clientes

productos naturales no

procesados

4. SOLUCIÓN

Brindar al cliente productos

saludables naturales sin

procesar que les ayude a

mejorar su salud además

de una atención cómoda y

eficiente.

3. PROPUESTA DE VALOR

Cuidar y mejorar la salud

de las personas a través de

productos naturales sin

procesar en un ambiente

cómodo.

9. VENTAJA COMPETITIVA 

Eventos y promociones

para los clientes.

1. SEGMENTO

Varones y mujeres de 25 a

35 años, nivel socio

económico AB y C con un

estilo de vida sofisticado

con una conducta de

alimentación saludable y

preocupación por su

apariencia física.

8. MÉTRICAS CLAVES

recurrencia de clientes

5. CANALES

Redes sociales

Banners

Volantes

7. COSTOS

o materia prima 

o gastos en publicidad

o Sueldos

o Servicios básicos (agua, luz y teléfono).

6. INGRESOS

o ventas 

o degustaciones

o promociones y eventos

MODELO DE NEGOCIO LEAN CANVAS 
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ELABORACIÓN DE POSTRES Y 
BEBIDAS A BASE DE PRODUCTOS ANDINOS

Centro de Emprendimiento 6



Centro de Emprendimiento 7


